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ABSTRAK 

Amalia Chairunnisa, 201410415006. Komunikasi Persuasif Komunitas 

NSBB Dalam Melestarikan Budaya Bahasa Asli Bekasi ( Studi Deskriptif 

Kualitatif Pada Komunitas Nyo Selametin Bahasa Bekasi (NSBB) di Kecamatan 

Mustika Jaya).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Bagaimana Komunikasi Persuasif 

yang dilakukan oleh Komunitas Nyo Selametin Bahasa Bekasi (NSBB) dalam 

melestarikan budaya Bahasa asli Bekasi di Kecamatan Mustika Jaya. Untuk 

mengetahui hal tersebut, peneliti menggunakan teori Inokulasi McGuire. 

Pendekatan yang digunakan pada penelitian ini adalah pendekatan Kualitatif, dan 

jenis metode yang digunakan ialah deskriptif. Paradigma yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah paradigma postpositivisme. Sumber data yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu sumber data primer dan sekunder. Teknik penentuan 

informan yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Purposive sampling. 

Sedangkan teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara 

dan dokumentasi. 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini, menunjukkan bahwa komunikasi 

persuasif yang dilakukan oleh pengurus dan pendiri Komunitas Nyo Selametin 

Bahasa Bekasi (NSBB) dalam melestarikan budaya bahasa asli Bekasi yaitu 

melalui pemberian materi pesan dalam bentuk sosialisasi. Dalam sosialisasinya, 

pengurus komunitas Nyo Selametin Bahasa Bekasi (NSBB), melakukan kegiatan 

tentang kebudayaan minimal tiga kali dalam satu tahun, menggunakan Bahasa 

Bekasi sehari-hari, menjadi pembawa acara serta melakukan sosialisasi melalui 

media sosial Facebook, dari mulai keseniannya, kulinernya serta bahasanya. Hal 

tersebut dilakukan untuk mengenalkan, melestarikan budaya Bahasa Bekasi di 

Daerahnya sendiri, serta membuka mata masyarakat asli Bekasi untuk peduli 

terhadap budaya Bahasa Bekasi agar tidak  tergeser oleh modernisasi dan 

urbanisasi yang terjadi di Bekasi. 

Kata Kunci: Komunikasi Persuasif, Komunitas Nyo Selametin Bahasa Bekasi, 

Melestarikan budaya bahasa asli Bekasi, Sosialisasi, Inokulasi. 

Komunikasi Persuasif..., Amalia, Fakultas Ilmu Komunikasi 2019



vi 

ABSTRACT 

Amalia Chairunnisa, 201410415006. The Persuasive Communication Of 

NSBB Community In Conserve Bekasi Culture and language (Descriptive Study 

Qualitative on Nyo Selametin Bahasa Bekasi (NSBB) Community at Kecamatan 

Mustika Jaya) 

This research has a purpose to know the persuasive communication of Nyo 

Selametin Bahasa Bekasi (NSBB) Community in conserve Bekasi culture and 

language at Kecamatan Mustika Jaya. To find out this, the research used Mc 

Guire’s inoculation theory. The type of this research is qualitative and the 

methode is descriptive. The paradigm in this research is postpositivisme. The data 

sources in this study are primary and secondary. Technique of determining the 

informants is purposive sampling. If data collection technique carried out by 

observation, interview, and documentation. 

Results of this research, the persuasive communication cerried out by the 

management and founder of Nyo Selemetin Bahasa Bekasi (NSBB) community is 

through giving message material in the form of socialization. In sosialization, 

management of NSBB do the culture activities at least three times a year, make 

use of Bekasi language everyday, as the Master of Ceremony and then sosializing 

by social media Facebook, with the content is art, culinary and language. The that 

activities was carried out to tell conserve the Bekasi culture and language in self 

country, and then to the open Bekasi society eyes care about Bekasi culture and 

language so as not to be displaced by the modernization and urbanization that 

occurred in Bekasi. 

Keywords : Persuasive communication, Nyo Selametin Bahasa Bekasi 

Community, Conserve of Bekasi culture and language, Sosialization, inoculation. 
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