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ABSTRAK  

 

Syifa Fathia Noza, 201410415191, Skripsi, Strategi Radio Attaqwa 

dalam Penrapan Program Siaran Dakwah (Studi Kasus Radio Attaqwa 107.7 FM 

dalam Penerapan Siaram Program Dakwah)  

Penelitian ini membahas mengenai Strategi Radio Attaqwa dalam 

penerapan program siaran dakwah. Metode yang digunakan pada penelitian 

adalah metode kualitatif dengan menggunakan studi kasus. Radio attaqwa secara 

sederhana dapat dikatakan radio yang bernafaskan islam atau radio dakwah. 

Dengan menyajikan siaran yang informatif, edukatif, dakwah dan ukhuwah, 

sekaligus menciptakan suasana mengihur yang kreatif dan inovatif.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan program siaran dakwah di 

radio attaqwa melakukan penerapan dengan menggunakan metode Hikmah dan 

Muidahah Hasanah. Selain itu terdapat lima program dakwah unggulan radio 

yaitu, Hikmah Fajar, Mutiara Kalam, Syiar Senja, Kavling Akhirat dan Hikayat.  

Radio Attaqwa menemani pendengarnya dengan hiburan, yang membutuhkan 

tuntunan untuk hidup secara agamis melalui dakwah serta menyenangkan melalui 

musik religi yang mudah dipahami dan akrab dengan kehidupan mereka.   

 

Kata kunci : Strategi, Radio, Dakwah, Program Siaran  
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ABSTRACT 

 

Syifa Fathia Noza, 201410415191, Thesis, Radio Attaqwa Strategy in 

Implementing Da'wah Broadcasting Program (Case Study of Radio Attaqwa 

107.7 FM in Implementing Da'wah Program Broadcasts) 

            The observation discusses the Radio Attaqwa Strategy in implementing the 

propaganda broadcast program. The method used in the study is a qualitative 

method using case studies. Attaqwa radio can be said to be simply a radio that 

has Islam or da'wah radio. By presenting informative, educational, da'wah and 

ukhuwah broadcasts, while creating a creative and innovative entertaining 

atmosphere. 

            The results showed that the implementation of the propaganda broadcast 

program on attaqwa radio carried out the application using the Hikmah and 

Muidahah Hasanah methods. In addition, there are five pre-eminent radio 

propaganda programs, namely, Hikmah Fajar, Mutiara Kalam, Syiar Senja, 

Kavling Akhirat and Hikayat. Attaqwa radio accompanies its listeners with 

entertainment, which requires guidance to live religiously through da'wah and fun 

through religious music that is easily understood and familiar with their lives. 

 

Keywords: Strategy, Radio, Da'wah, Broadcast Program 
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