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ABSTRAK 
 

LENI SETYO PRATIWI. 201510417001. Strategi Pemenangan 
Kampanye Petahana Rahmat Effendi Dalam Pilkada Walikota Bekasi 2018 (Studi 
Deskriptif Strategi Pemenangan Rahmat Effendi Dalam Pilkada Walikota Bekasi 
2018). 

Strategi dalam mengadapi pemilihan merupakan perencanaan yang disusun 
dan dilaksanakan oleh tim kampanye yang memiliki tujuan mencapai kemenangan 
atas sasaran dalam pemilihan. Strategi kampanye yang dilakukan Rahmat Effendi 
adalah salah satu cara agar masyarakat dapat yakin akan kinerja Rahmat Effendi.  
Tujuan pada penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi kampanye yang 
dilakukan oleh Rahmat Effendi dalam memenangkan Pemilihan Walikota Bekasi 
pada periode 2018-2023 dan memimpin kembali Kota Bekasi. Pada penelitian ini 
penulis menggunakan metode deskriptif kualitatif dimana penelitian ini bertujuan 
untuk memberikan gambaran secara jelas mengenai informasi-informasi yang 
diperoleh peneliti berkaitan dengan penelitian dan teori yang digunakan oleh 
penulis yaitu strategi Ofensif dan Defensif , strategi Ofensif dilakukan untuk 
menembus pasar strategi ini dibutuhkan suatu partai ingin menambah atau 
meningkatkan jumlah massa pemilihnya. Sementara Defensif digunakan partai 
pemerintahan yang ingin mempertahankan mayoritasnya atau apabila perolehan 
suara yang dicapai sebelumnya ingin dipertahankan teori tersebut diharapkan 
dapat membantu menjawab penelitian ini agar mendapatkan data yang falid. Hasil 
pada penelitian menunjukkan strategi kampanye yang dilakukan oleh Rahmat 
Effendi dalam Pemilihan Walikota Bekasi pada periode 2018-2023 antara lain   
dengan turun langsung kemasyarakat atau door to door, melalui proses sosialisasi 
politik inilah masyarakat memperoleh sikap dan orientasi terhadap kehidupan 
politik yang berlangsung dalam masyarakat dan KS NIK ini merupakan salah satu 
strategi yang di gunakan oleh Rahmat Effendi terutama dalam menjalankan 
program unggulannya karena ini merupakan salah satu program yang di andalkan 
oleh pasangan tersebut selain itu sangat membantu masyarakat terutama bagi 
kalangan kebawah.  
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ABSTRACT 
 

LENI SETYO PRATIWI. 201510417001. Strategy Of Winning The 
Incumbent Rahmat Effendi Campaign In The Election Of The Mayor Of Bekasi 
2018  (Descriptive Study of Rahmat Effendi's Winning Strategy  in Bekasi Mayor 
Election Of 2018 

The strategy in dealing with elections is a plan prepared and implemented by 
a campaign team that has the goal of achieving victory over the objectives in the 
election. The campaign strategy carried out by Rahmat Effendi is one way for the 
community to be confident in the performance of Rahmat Effendi. The purpose of 
this study was to find out the campaign strategy carried out by Rahmat Effendi in 
winning the election of Mayor of Bekasi in the period 2018-2023 and leading 
again the City of Bekasi. In this study the authors used a descriptive qualitative 
method in which this study aims to provide a clear picture of the information 
obtained by researchers relating to the research and theory used by the authors, 
namely offensive and defensive strategies, offensive strategies carried out to 
penetrate the market this strategy requires a party want to increase or increase 
the mass number of voters. While Defensive is used by government parties who 
want to maintain the majority or if the votes achieved previously wanted to be 
maintained by the theory are expected to help answer this research in order to 
obtain data that is valid. The results of the study indicate the campaign strategy 
carried out by Rahmat Effendi in the Election of Mayor of Bekasi in the period 
2018-2023, among others by going public or door to door, through this political 
socialization process the community attained an attitude and orientation towards 
the political life that took place in the community and KS This NIK is one of the 
strategies used by Rahmat Effendi, especially in carrying out its flagship program 
because this is one of the programs that the couple counts on besides it is very 
helpful for the community, especially for the lower class. 

 
Key : Winning Strategies, Communication, Campaign, Local election 
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