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ABSTRAK 

Okta Nurvia. 201610515109. Skripsi dengan Judul “Pengaruh Kelompok 

Referensi Terhadap Pengambilan Keputusan Membeli Produk Skin Care Pada 

Mahasiswi Domisili Bekasi Pengikut Akun Media Sosial Beauty Vloggers”.   

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kelompok referensi 

terhadap pengambilan keputusan membeli produk skin care pada mahasiswi 

domisili Bekasi pengikut akun media Sosial beauty vloggers. Metode penelitian 

yang akan digunakan penulis untuk penelitian ini adalah metode penelitian 

Kuantitatif Korelasional yang bertujuan untuk menyelidiki sejauh mana variasi 

pada suatu variabel berkaitan dengan variasi pada satu atau lebih variabel lain, 

berdasarkan koefisien korelasi. Teknik pengambilan sampel yang akan digunakan 

dalam penelitian ini adalah teknik nonprobability sampling purposive. Untuk 

menentukan jumlah sampel, peneliti menggunakan rumus Slovin sehingga 

didapatkan 100 subjek. Metode analisis yang digunakan yaitu meliputi uji asumsi 

dasar, uji dipotesis dan uji kategorisasi.  

Selanjutnya pada uji hipotesis korelasi didapatkan hasil signifikasi sebesar 

0.000 < 0.05 Maka dapat disimpulkan bahwa ada hubungan signifikan. Uji 

hipotesis dalam uji T regresi linier sederhana didapatkan nilai signifikansi sebesar 

0.000 < dari 0.05, maka variabel X (kelompok referensi) memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap variabel Y (keputusan membeli). Selanjutnya nilai R2 (R 

square) menunjukkan 0.290 maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh variabel X 

(kelompok referensi) terhadap variabel Y (keputusan membeli) sebesar 29 % 

sedangkan sisanya yaitu 71% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. 

Kata kunci: Kelompok Referensi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Okta Nurvia. 201610515109. The tittle is the effect of Reference Group 

on Purchasing Decisions of Skin Care Products on Students who live in Bekasi, 

followers of beauty vloggers social media accounts.  

This study aims to determine the effect of the reference group on the 

decision to buy skin care products. The research method that will be used is the 

Correlational Quantitative research method which aims to obtain variations on 

which variables are related to variations on one or more other variables, based 

on the correlation coefficient.The number of samples set was 100 respondents 

based on Slovin formula and using the purposive sampling method. The analytical 

methods used include basic assumption test, hypothesis testing and categorization 

test. 

The correlation hypothesis test results significance is 0.000 <0.05. The 

conclusion, there is a significant relationship. Hypothesis testing in the simple 

linear regression T test obtained a significance value of 0,000 < 0.05, then the 

variable X (reference group) has a significant effect on the variable Y (Purchase 

decision). The value of 𝑅2 (R square) shows 0.290, the conclusion is the effect of 

variable X (reference group) on Y variable (purchase decision) is 29% while the 

remaining 71% is influenced by other factors not examined. 

Keywords: Reference Group, Purchase Decision 
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