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ABSTRAK 

 

 Sarah Megawati. 201510325131. Pengaruh Persepsi Brand Ambassador 

dan Tagline Terhadap Brand Awareness Konsumen Pada Produk Wardah ( Studi 

Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Bhayangkara Jakarta 

Raya).Penggunaan brand ambassador dan tagline merupakan startegi yang 

diterapkan perusahaan dalan kampanye iklan agar meningkatkan brand awareness 

produk tersebut dan agar terjaga eksistensinya di dunia perindustrian.Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui : 1) pengaruh persepsi Brand Ambassador Terhadap 

Brand Awareness Konsumen Pada Produk Wardah. 2) pengaruh Tagline Terhadap 

Brand Awareness Konsumen Pada Produk Wardah. 3)Pengaruh Persepsi Brand 

Ambassador dan Tagline Terhadap Brand Awareness Konsumen Pada Produk 

Wardah.Penelitian ini menggunakan jenis metode penelitian kuantitaif, dengan 

menggunakan data primer dalam bentuk kuesioner. Populasi dalam penelitian ini 

adalah Mahasiswa jurusan Manajemen Universitas Bhayangkara yang 

menggunakan produk wardah. Jumlah sampel 75 responden.Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa: 1) Brand Ambassador berpengaruh negatif dan tidak 

signifikan terhadap Brand Awareness dengan nilai 1,497>1,992 dan 0,139>0,05. 

2) Tagline berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand awareness dengan 

nlai 5,169>1,992 dan 0,000>0,05. 3) Brand Ambassador dan Tagline berpengaruh 

Terhadap Brand Awareness Konsumen Pada Produk Wardah dengan nilai 

26,002> 3,12 dan 0,000>0,05. 

Kata kunci : Brand Ambassador, Tagline, Brand Awareness. 
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ABSTRACT 

 

 Sarah Megawati. 201510325131. Pengaruh Persepsi Brand Ambassador dan 

Tagline Terhadap Brand Awareness Konsumen Pada Produk Wardah ( Studi 

Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Bhayangkara Jakarta 

Raya).The use of brand ambassadors and taglines is a strategy that is 

implemented by companies in advertising campaigns to increase brand awareness 

of these products and to maintain their existence in the industrial world.This study 

aims to determine: 1) the influence of perceptions of Brand Ambassadors on 

Brand Awareness of Consumers on Wardah Products. 2) the influence of Tagline 

on Consumer Brand Awareness on Wardah Products. 3) The Influence of 

Perceptions of Brand Ambassadors and Taglines on Consumer Brand Awareness 

on Wardah Products.This study uses a type of quantitative research method, using 

primary data in the form of a questionnaire. The population in this study were 

students majoring in Management at Bhayangkara University who used wardah 

products. The total sample is 75 respondents. The results of this study indicate 

that: 1) Brand Ambassadors have a negative and not significant effect on Brand 

Awareness with a value of 1.497> 1.992 and 0.139> 0.05. 2) Tagline has a 

positive and significant effect on brand awareness with a value of 5.169> 1.992 

and 0.000> 0.05. 3) Brand Ambassadors and Taglines affect the Brand 

Awareness of Consumers on Wardah Products with a value of 26.002> 3.12 and 

0,000> 0.05. 

Keywords: Brand Ambassador, Tagline, Brand Awareness. 
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