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ABSTRAK 

 

Prisilia Yunia Tama. 201710325195. Pengaruh Persepsi Harga, 

Kepercayaan, dan Sikap Terhadap Minat Beli secara Online saat Pandemi Covid-

19 pada Gen Z di Bekasi. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

signifikan secara parsial maupun simultan antara persepsi harga, kepercayaan dan 

sikap terhadap minat beli secara online saat pandemic Covid-19 pada Gen Z di 

Bekasi. Metode penelitian yang digunakan deskriptif kuantitatif. Teknik analisis 

data menggunakan regresi linier berganda. Jumlah sampel yang didapat dengan 

menggunakan metode purposive sampling sebanyak 150 responden. Alat analisis 

pada penelitian ini SPSS V23. Hasil secara parsial persepsi harga tidak berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli, sedangkan kepercayaan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli,  dan sikap mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap minat beli. Hasil pengujian simultan dari persepsi harga, kepercayaan dan 

sikap menunjukan secara Bersama-sama mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap minat beli secara online saat pandemi Covid-19 pada Gen Z di Bekasi. 

 

Kata Kunci  : Persepsi Harga, Kepercayaan, Sikap, Minat Beli. 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh presepsi harga.., Psrisilia Yunia Tama, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



LEMBAR PERIIYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa :

Skipsi yang berjii,lul

Pengaruh Persepsi Harga, Kepercaymn & Sikap terhadap Minat Beli secam Online

saat Pandemi Covid-19 pada Gen Z di Bekasi.

lni edalah benar-benar merupakan hasil karya saya sendiri dan tidak mengandung

materi yang ditulis oleh orang lain kecuali pe[gutipan sebagai referensi yang

sumbemya telah dituliskan secma jelas sesuai dengan kaidah penulisan karya

ilmiah.

Apabila di kemudian had ditemukan adalya kecurangan dalam karya ini, saya

bersedia menedma sanksi dari Universitas Bhayangkara Jakarta Raya sesuai dengan

perafuran yang berlaku.

Saya memberikan lzin kepada perpustakaan Universitas Bhayangkara Jakarta Raya

untuk menyimpan skispi ini dalam bentuk digital dan mempublikasikannya melalui

intemet selama publikasi tersebut melalui podal Universitas Bhayangkara lakarta

Raya.

Jakart4 01 Januari 2021

Yang mglnbuat pemf ataan,

Prisilia Yunia'Iama

201't 10325195

Pengaruh presepsi harga.., Psrisilia Yunia Tama, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



ABSTRACT 

 

Prisilia Yunia Tama. 201710325195. The Influence of Price Perceptions, 

Trust and Attitudes Toward Purchase Intention Online during the Covid-19 

Pandemic on Gen Z in Bekasi. 

this study was conducted to determine whether there is a significant effect 

partially or simultaneously between price perceptions, beliefs and attitudes towards 

online purchase intention during the Covid-19 pandemic on Gen Z in Bekasi. The 

research method used is descriptive quantitative. The data analysis technique used 

multiple linier regression. The number of samples obtained by using purposive 

sampling method of 150 respondents. The analytical tool in this study is SPSS V23. 

The partial results of price perception do not have a significant effect on purchase 

intention, while trust has a positive and significant effect n purchase intention, and 

attitudes have a significant effect on purchase intention. The results of simultaneous 

testing of price perceptions, beliefs and attitudes show that together they have a 

significant influence on online buying interest during the Covid-19 pandemic on 

Gen Z in Bekasi. 

Keywords : Price Perception, Trust, Attitude, Purchase Intention.  
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