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ABSTRAK 

 

Selly Damayanti, 201710325063. Analisis Pengaruh Suasana toko dan lokasi 

terhadap  Minat beli pelanggan pada Produk Ciro Accesories (studi kasus Centro 

Grand Metropolitan Mal Bekasi)  

Penelitian ini dilakukan agar mengetahui Pengaruh dari Suasana Toko dan 

Lokasi Terhadap Minat Beli Pelanggan. Metode penelitian yang digunakan adalah 

dengan menggunakan metode analisis statistik yang terdiri dari analisis statistic 

deskriptif, uji asusmsi klasik, uji regresi linear berganda, uji hipotesis, uji 

koefesien, uji korelasi dan determinasi. Jenis penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif  dan melakukan pengolahan data menggunakan SPSS. Jumlah sampel 

sebesar 98 dengan menggunakan rumus slovin , dan menggunakan metode 

pengambilan sample dengan purposive sampling. Hasil dari penelitian 

menunjukan bahwa secara parsial a). Suasana Toko berpengaruh terhadap Minat 

Beli, b) Lokasi berpengaruh terhadap Minat Beli. Dan secara simultan Suasana 

dan Lokasi berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli. 

 

Kata Kunci : Suasana toko, Lokasi, Minat Beli  
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ABSTRACT 

 

Selly Damayanti, 201710325063. Analysis of the influence of shop atmosphere 

and location on Customer purchasing interest in Ciro Accesories Products (case 

study of Centro Grand Metropolitan Mal Bekasi) 

 

This research was conducted in order to determine the effect of shop atmosphere 

and location on customer buying interest. The research method used is to use 

statistical analysis methods consisting of descriptive statistical analysis, classical 

assumption test, multiple linear regression test, hypothesis test, coefficient test, 

correlation test and determination. This type of research is quantitative research 

and performs data processing using SPSS. The sample size is 98 by using the 

Slovin formula, and using the sampling method with purposive sampling. The 

results of the study show that partially a). Shop atmosphere affects Buying 

Interest, b) Location affects Purchase Interest. And simultaneously, atmosphere 

and location have a significant effect on buying interest. 

 

Keywords: store atmosphere, location, buying interest 
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