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ABSTRAK 

 

Tia Putri Agara. 201610325301. Pengaruh Brand Image dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Zara Pada Pengunjung Mall Kota Kasablanka. 

Penelitian yang di lakukan ini bertujuan mengetahui secara parsial dan simultan dari 

variabel bebas yaitu Brand Image dan Harga terhadap variabel terikat yaitu Keputusan 

pembelian. Penelitian ini dilakukan di Mall Kota Kasablanka Jakarta. Analisis data 

yang digunakan yaitu uji asumsi klasik dan analisis regresi linear berganda, untuk 

menguji dan membuktikan hipotesis penelitian dengan menggunakan aplikasi SPSS 

versi 24. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner pada 100 

Pengunjung Mall Kota Kasablanka Jakarta. Secara parsial hasil yang didapatkan dari 

penelitian ini adalah variabel bebas Brand Image berpengaruh signifikan terhadap 

variabel terikat Keputusan Pembelian, variabel bebas Brand Image secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat Keputusan Pembelian. Secara simultan 

hasil yang di dapatkan dari penelitian ini ada variabel Brand Image dan Harga secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian dengan hasil 

yang menunjukan f-hitung>f-tabel 

Kata Kunci : Brand Image,Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Tia Putri Agara. 201610325301. The Effect of Brand Image and Price on 

Purchasing Decisions of Zara Products on visitors of Kota Kasablanka Mall, Jakarta. 

This research aims to find out partially and simultaneously the independent variables, 

namely Brand Image and the Price of the dependent variable, namely the Purchase 

Decision. This research was conducted at the Kota Kasablanka Mall, Jakarta. The data 

analysis used was the classical assumption test and multiple linear regression analysis, 

to test and prove the research hypothesis using SPSS  version 24. Data collection was 

carried out through questionnaires distributed to 100 visitors of Kota Kasablanka Mall, 

Jakarta. Partially the results obtained from this study are the Brand Image independent 

variable significantly influence the dependent variable Purchasing Decisions, the Brand 

Image independent variable partially significant effect on the purchase decision 

dependent variable. Simultaneously the results obtained from this study are Brand 

Image and Price variables simultaneously have a significant effect on the Purchase 

Decision variable with the results showing f-count> f-table. 

Keywords: Brand Image, Price, Purchase Decision 
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