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ABSTRAK 

 

Anjani Nolaningrum, 201710325078. Analisis Promosi dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Alat Kesehatan X-Ray Radiologi Studi 

Pada PT. Sri Intan Perkasa.  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji seberapa besar Pengaruh Promosi 

(X1) dan Kualitas produk (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Alat 

Kesehatan X-Ray Radiologi. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif 

dengan metode non probability sampling dengan teknik purposive sampling. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen pada PT. Sri Intan Perkasa. 

Dengan sampel penelitian sebanyak 84 konsumen, dengan menggunakan rumus 

slovin dan dengan teknik purposive sampling. Hasil Uji T, menunjukan variabel 

Promosi (X1) secara parsial t-hitung sebesar 7,582 dan t-tabel sebesar 1,66388. 

Variabel Kualitas Produk (X2) berpengaruh secara parsial dengan t-hitung sebesar 

2,855 dan t-tabel sebesar 1,66388. Hasil Uji F, menunjukan bahwa Promosi (X1) 

dan Kualitas Produk (X2) berpengaruh simultan terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) dengan F-hitung sebesar 49,839 dan F-tabel 3,11. Hasil Uji Koefisien 

determinasi R Square, diperoleh sebesar 0,672. Yang artinya pengaruh Promosi 

(X1) dan Kualitas produk (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,552. 

Yang artinya pengaruh Promosi (X1) dan Kualitas Produk (X2) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) sebesar 55,2% dan sisanya sebesar 44,8% dipengaruhi 

oleh faktor lain.  

 

Kata Kunci : Promosi, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 

Anjani Nolaningrum, 201710325078. Analysis of Promotion and 

Product Quality on Purchasing Decisions for X-Ray Radiology Medical Devices. 

 This study aims to examine how much influence Promotion (X1) and 

Product Quality (X2) have on Purchasing Decisions (Y) for X-Ray Radiology 

Medical Devices. This researchis a quantitative research with non-probability 

sampling method with purposive sampling technique. The population in this 

Costumers of the PT. Sri Intan Perkasa. The research sample is 84 costumers, 

using the Slovin formula and purposive sampling technique. The result of the t-

test show the Promotion variable (X1) partially with a t-count of 7.582 and t-table 

of 1.66388. Product quality variable (X2) has partial effect with t-count of 2.855 

and t-table of 1.66388. F Test results show that Promotion (X1) and Product 

Quality (X2) on purchasing decisions (Y) is 0.552. Test Results The coefficient of 

determination R square, obtained at 0.552. Which means that the influence of 

Promotion (X1) and Product Quality (X2) on Purchasing Decisions (Y) is 55.2% 

and the remaining 44.8% is influenced by other factors. 

 

Keywords: Promotion, Product Quality, Purchase Decision 
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