
PENGARUH KERAGAMAN PRODUK DAN 

KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK HEWANI PT HIJRAH FOOD  
 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

Sindi Nofiyanti 

201710325088 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2020/2021 

 



LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING 

  

Judul Skripsi   : Pengaruh Keragaman  Produk  dan Kualitas Produk  

  Terhadap   Keputusan  Pembelian  Produk  Hewani  

  PT.  Hijrah   Food   

Nama Mahasiswa  : Sindi Nofiyanti  

Momor Pokok Mahasiswa : 201710325088 

Program Studi/Fakultas  : Manajemen/Ekonomi dan Bisnis  

Tanggal Lulus Ujian Sripsi   : 06 Juli 2021 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jakarta, 13 Juli 2021 

MENYETUJUI 

Pembimbing 

 

 
 

 

Dr. Hadita., S.Pd., M.M. 

NIDN : 0329048302 

 

Pengaruh keragaman.., Sindi Nofiyanti, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



Pengaruh keragaman.., Sindi Nofiyanti, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



LEMBAR PERNYATAAN 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa:  

Skripsi yang berjudul “Pengaruh Keragaman Produk dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian  Produk Hewani PT. Hijrah Food.  

Ini adalah benar-benar merupakan hasil karya saya sendiri dan tidak mengandung 

materi yang ditulis oleh orang lain kecuali pengutipan sebagai referensi yang 

sumbernya telah dituliskan secara jelas sesuai dengan kaidah penulisan karya 

ilmiah. 

Apablia di kemudian hari ditemukan adanya kecurangan dalam karya ini, saya 

bersedia menerima sanksi dari Universitas Bhayangkara Jakarta Raya sesuai 

dengan peraturan yang berlaku. 

Saya mengijinkan skripsi ini dipinjam dan digandakan melalui Perpustakaan 

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.  

Saya memberikan izin kepada Perpustakaan Universitas Bhayangkara Jakarta 

Raya untuk menyimpan skripsi ini dalam bentuk digital dan mempublikasikannya 

melalui internet selama publikasi tersebut melalui portal Univesitas Bhayangkara 

Jakarta Raya. 

 

 

 

Jakarta, 13 Juli 2021 

Yang membuat penyataan, 

 

 

 

 

Sindi Nofiyanti 

201710325088 

 

 

Pengaruh keragaman.., Sindi Nofiyanti, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



ABSTRAK 

 

Sindi Nofiyanti 201710325088, Pengaruh Keragaman Produk dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hewani PT. Hijrah Food  

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat 

pengaruh signfikan secara parsial dan simultan antara Keragaman produk dan 

kualitas roduk terhadap  keputusan pembelian produk hewani PT. Hijrah Food. 

Metode peneltian ini menggunakan pendekatan Kuantitatif, pengumpulan yang 

dilakukan dengan cara membagikan kuesioner melalui google from. Teknik 

analisis data menggunakan Uji Asumsi klasik, Regresi Linear Berganda, Uji T 

dan Uji F untuk menguji dan membuktikan hipotesis penelitian ini menggunakan 

aplikasi SPSS versi 23, dalam menentukkan populasi peneliti menggunakan 

rumus Lemeshow dan jumlah sampel didapat dengan menggunakan metode 

teknik Simple Random Sampling dengan jumlah sampel 100 responden. Hasil 

secara parsial variabel keragaman produk memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sebesar 10,683 > 1,66971 (t tabel) dan secara parsial hasil 

variabel Kualitas Produk sebesar 4,439 > 1,6671 (t tabel), sedangkan berdasarkan 

hasil uji simultan yang didapatkan dai penelitian ini pada variabel Keragaman 

Produk dan Kualitas Produk Bersama-sama memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian sebesar 176,735 > 3,09 (F tabel) di PT. Hijrah 

Food 

 

Kata kunci : Keragaman produk, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh keragaman.., Sindi Nofiyanti, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



ABSTRACT 

 

Sindi Nofiyanti 201710325088, The Influence of Product Diversity and Product 

Quality on Animal Product Purchasing Decisions of PT. Hijrah Food  

Sindi Nofiyanti 201710325088, The Influence of Product Diversity and 

Product Quality on Animal Products Purchase Decisions at PT. Hijrah FoodThis 

research aims to determine whether there is a partial and simultaneous 

significant effect between product diversity and product quality on animal product 

purchasing decisions at PT. Hijrah Food. This research method uses a qualitative 

descriptive approach, the collection is done by distributing questionnaires 

through google from. The data analysis technique uses the classical assumption 

test, Multiple Linear Regression, T test and F test to test and prove the hypothesis 

of this study using the SPSS version 23 application, in determining the population 

of researchers using the Lemeshow formula and the number of samples obtained 

using the Simple Random Sampling technique method with a total sample of 100 

respondents. The results partially variable product diversity has a significant 

influence on purchasing decisions of 10,683 > 1,66971 (t table) and partially the 

results of Product Quality variable are 4,439 > 1,6671 (t table), while based on 

the results of the simultaneous test obtained from this study on the variable 

Product Diversity and Product Quality Together have a significant influence on 

the Purchase Decision of 176.735 > 3.09 (F table) at PT. Hijrah Food. 

 

Keywords: Product diversity, Product Quality, Purchase Decision 
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