
BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka dapat disimpulkan 

sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil dari penelitian bahwa Keragaman Produk secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, maka H0 

ditolak dan Ha diterima. Hal ini menunjukkan semakin banyak keragaman 

produk maka akan semakin tinggi pula keputusan konsumen dalam 

melakukan pembelian dan berlangganan pada produk tersebut serta dapat 

meningkatkan penjualan produk di setiap lininya. 

2. Berdasarkan hasil dari penelitian bahwa Kualitas Produk secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian maka H0 

ditolak dan Ha diterima. Hal ini menunjukkan Kualitas Produk yang 

ditawarkan PT. Hijrah Food harus mempertahankan serta meningkatkan 

kualitas serta manfaat yang baik.  

3. Berdasarkan hasil dari penelitian bahwa secara simultan atau bersama-sama 

variabel Keragaman Produk dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembeian, maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

Oleh karena itu, jika kedua hal tersebut yaitu Keragaman Produk dan 

Kualitas Produk dilakukkan dengan baik maka akan meningkatkan 

keputusan pembelian.  
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5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan pembahasan dan hasil dari penelitian diatas mengenai 

Keragaman Produk dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Hewani di PT. Hijrah Food maka implikasi manajerial yang dapat ditemukan 

yaitu : 

a. Untuk Keragaman Produk, menurut saran penulis Keragaman Produk 

sudah banyak dan harus dipertahankan, namun perlu ditingkatkan lagi 

agar para konsumen memiliki banyak pilihan dalam memilih produk 

hewani yang dibutuhkan.  

b. Untuk Kualitas Produk, menurut saran penulis Hijrahfood Meatshop 

memiliki kualitas yang mampu bersaing dan sudah berserifikasi halal 

dan kesehatan secara internasional serta aman untuk dikonsumsi. 

c. Keputusan pembelian, menurut saran penulis terjadinya keputusan 

pembelian didasari oleh banyak hal terutama keragaman produk dan 

kualitas produk jika kedua hal tersebut dilakukan dengan baik maka 

akan meningkatkan penjualan. 
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