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ABSTRAK 

 

Muhammad Syamsul Rizal 201710325094 Pengaruh Promosi dan Kualitas 

Produk  Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus Pada PT. 

MyRepublic Kelurahan Margahayu Bekasi Timur). 

Penelitian ini tentang pengaruh promosi dan kualitas produk  terhadap 

keputusan pembelian konsumen (Studi Kasus Pada PT.MyRepublic Kelurahan 

Margahayu Bekasi Timur). Dengan menggunakan metode kuantitatif dan SPSS 

versi 23 untuk pengolahan data. 

Hasil variabel promosi menunjukan terdapat pengaruh nilai signifikan 

antara variabel promosi terhadap keputusan pembelian. Dan nilai t-hitung  lebih 

kecil dari t-tabel sehingga dapat disimpulkan bahwa H1 atau hipotesis pertama di 

tolak. Hasil variabel kualitas produk menunjukan terdapat pengaruh nilai 

signifikan antara variabel kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Dan 

nilai t-hitung lebih besar  dari t-tabel sehingga dapat disimpulkan bahwa H2 diterima.  

Berdasarkan hasil uji F diatas, diperoleh F-hitung lebih besar dari F-tabel 

dengan tingkat signifikansi, maka secara menyeluruh variabel independent 

Promosi (X1) dan Kualitas Produk (X2) berpengaruh terhadap variabel dependent  

Keputusan Pembelian (Y). 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Syamsul Rizal 201710325094 The Effect of Promotion and 

Product Quality on Consumer Purchase Decisions (Case Study at PT. 

MyRepublic Margahayu Village, East Bekasi).This research is about the effect of 

promotion and product quality on consumer purchasing decisions (Case Study at 

PT.MyRepublic Kelurahan Margahayu East Bekasi). By using quantitative 

methods and SPSS version 23 for data processing. The results of the promotion 

variable show that there is a significant value effect between the promotion 

variables on purchasing decisions. And the value of t-count is smaller than t-table 

so it can be concluded that H1 or the first hypothesis is rejected. The results of 

product quality variables show that there is a significant value effect between 

product quality variables on purchasing decisions. And the value of t-count is 

greater than t-table so it can be concluded that H2 is accepted. Based on the 

results of the F test above, the F-count is greater than the F-table with a 

significance level, so overall the independent variables Promotion (X1) and 

Product Quality (X2) affect the dependent variable Purchasing Decision (Y). 
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