
DAFTAR PUSTAKA 

 

Adnan. (2018). Pengaruh Perilaku Konsumen terhadap Keputusan Pembelian Susu 

Morinaga di Kota Lhokseumawe. Jurnal Visioner & Strategis, 7(2). 

Arianty, N. (2015). Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Kualitas Produk Terhadap 

Kepuasan Konsumen Handphone Samsung. Jurnal Ilmiah Manajemen Dan 

Bisnis, 16(2), 68–81. 

Fitria. (2018). Hubungan Antara Peningkatan Jumlah Leukosit Dengan Apendisitis 

Akut Perforasi Di RSU Kota Tanggerang Selatan Tahun 2015 -2016. In 

Journal of Materials Processing Technology (Vol. 1, Issue 1). 

http://dx.doi.org/10.1016/j.cirp.2016.06.001%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.p

owtec.2016.12.055%0Ahttps://doi.org/10.1016/j.ijfatigue.2019.02.006%0Ah

ttps://doi.org/10.1016/j.matlet.2019.04.024%0Ahttps://doi.org/10.1016/j.matl

et.2019.127252%0Ahttp://dx.doi.o 

Harahap, D. A. (2015). Analisis faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen ponsel merek samsung. Jurnal Keuangan Dan Bisnis, 

7(3), 227–242. 

Hayati, F. N., Muniroh, L., & Eldine, A. (2021). Pengaruh Distribusi Dan Promosi 

Terhadap Kinerja Pemasaran ( Pada UMKM Tas Kota Depok Kecamatan 

Sukmajaya ). 4(1), 10–15. 

Herawati, H., & Muslikah, M. (2020). Pengaruh Promosi Dan Desain Kemasan 

Terhadap Keputusan Pembelian Sariayu Putih Langsat. Kinerja, 2(01), 17–35. 

https://doi.org/10.34005/kinerja.v2i02.794 

Kurnia, M. R. (2016). Pengaruh Merek, Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Peralatan Olahraga Tenis Meja Oke Sport Di 

Kecamatan Wonosari. Jurnal Bisnis Dan Ekonomi (JBE), 24(1), 33–42. 

Kurniasari, R. (2019). Pengaruh Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Pelanggan 

Pada Travel Fly Wings Luwuk. Jurnal Ilmiah Manajemen “E M O R,” 2(1), 

17. https://doi.org/10.32529/emor.v2i1.192 

Lieana, V. (2020). Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Kepuasan 

Pelanggan Dunkin’Donuts di Wilayah Kelapa Gading Jakarta Utara/Venny 

Lieana/29160320/Pembimbing …. September. 

Pengaruh. promosi., Muhammad Syamsul Rizal, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



http://eprints.kwikkiangie.ac.id/971/ 

Lokasi, P., Dan, P., Harga, P., & Keputusan, T. (2019). Pengaruh Lokasi, Promosi 

Dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada 

Perumahan Kawanua Emerald City Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset 

Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(1). 

https://doi.org/10.35794/emba.v7i1.22916 

Madanih, R. (2019). Penerapan Design Thinking Pada Usaha Pengembangan Budi 

Daya Ikan Lele Di Desa Pabuaran, Kecamatan Gunung Sindur, Kabupaten 

Bogor. Journal of Business and Entrepreneurship, 2(1), 55–64. 

https://doi.org/10.24853/baskara.2.1.55-64 

Marwansyah, S., & Utami, A. N. (2017). Analisis Hasil Investasi, Pendapatan 

Premi, Dan Beban Klaim Terhadap Laba Perusahaan Perasuransian Di 

Indonesia. Jurnal Akuntansi, Ekonomi Dan Manajemen Bisnis, 5(2), 213. 

https://doi.org/10.30871/jaemb.v5i2.533 

Rembon, A., Mananeke, L., & Gunawan, E. (2018). Pengaruh Word of Mouth Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Pt.Kangzen Kenko 

Indonesia Di Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, 

Bisnis Dan Akuntansi, 5(3). https://doi.org/10.35794/emba.v5i3.18675 

Setiowaty, T. R., & Winarningsih. (2017). Pengaruh Harga, Kualitas Pelayanan dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Kampoeng Steak 

Ketintang Surabaya. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 6(April), 1–16. 

http://eprints.upnyk.ac.id/21084/ 

Sianturi, C. M. (2018). Suatu Kajian Empiris tentang Pengaruh Evaluasi Dimensi 

Kualitas Produk Tahan Lama Terhadap Perilaku Niat Membeli Kembali. 2(4), 

59–70. 

Sujarweni, V. W. (2015). Metodelogi Penelitian: Bisnis & Ekonomi. In Buku. 

Triyono, J., Damiasih, & Sudiro, S. (2018). Pengaruh Daya Tarik dan Promosi 

Wisata terhadap Kepuasan Pengunjung Kampoeng Wisata di Desa Melikan 

Kabupaten Klaten. Jural Ilmiah Kepariwisataan, 12(1), 29–40. 

Yuliantari. (2020). Migration And The Man Ggaraians' Cultural Identity As 

Represented In Manggaraian Rap Ssongs Ans Prawati Yuliantari. 

International Journal of Humanity Studies, 3(2), 164–177. 

Pengaruh. promosi., Muhammad Syamsul Rizal, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021




