
DAFTAR PUSTAKA 

 

 
Abshor, M. U., Hasiolan, L. B., & Malik, D. (2018). Pengaruh Harga, Promosi  

Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Torabika 

Duo.  Journal Ekonomi Dan Bisnis, 1–15. 

Arianto, N. (2020). Pengaruh Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian. Jurnal Pemasaran Kompetitif, 3(2), 12. 

Bulan, T. (2017). Pengaruh Diversifikasi Produk dan Harga terhadap Kepuasan 

Konsumen pada Juragan Jasmine Langsa. Jurnal Manajemen Dan 

Keuangan Unsam, 6(1), 679–687. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2018). Kotler &amp; Armstrong, Principles of 

Marketing | Pearson. In Pearson. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Mangement. In Pearson Edition 

Limited. 

Pasaribu, R. F. A., Sianipar, I. L., Siagian, Y. F., & Sartika, V. (2019). Pengaruh 

Promosi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Soyjoy Pt. 

Amerta Indah Otsuka Kota Medan. Jurnal Manajemen, 5(1), 45–52. 

Sigit, K. N., & Soliha, E. (2017). Kualitas Produk Dan Kualitas Layanan 

Terhadap Kepuasan Dan Loyalitas Nasabah. Jurnal Keuangan Dan 

Perbankan, 21(1), 157–168. 

Sugiyono. (2013). No Title. X, 27–42. 

Sujarweni. (2018). Metodologi Penelitian Bisnis Dan Ekonomi Pendekatan 

Kuantitatif. 

Tjiptono, & Fandy. (2015). Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi. 

Wibowo. (2017). Manajemen Kinerja. Rajawali Pers. 

Wiratna Sujarweni. (2015). STATISTIK untuk BISNIS & EKONOMI. 

Pengaruh presepsi.., Abu Rizal Bakri, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021




