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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui strategi yang sesuai dengan 

kemampuan lingkungan PT Darpa Ashiya Manunggal. Penelitian ini dilakukan 

untuk mengubah strategi pemasaran yang sebelumnya, dikarenakan strategi yang 

sebelumnya tidak terlalu signifikan dalam meningkatkan penjualan. Tujuan dalam 

penelitian in adalah untuk menyusun strategi pemasaran yang bisa memperbaiki 

penjualan PT Darpa Ashiya Manunggal menjadi lebih baik. 

Metode analisis penelitian yang digunakan adalah Sales Trend Percentage 

by Product Line dan dilengkapi oleh metode Least Square. Jenis penelitian ini 

adalah kuantitatif dengan menggunakan data primer yang dilakukan dengan 

wawancara. 

Hasil dalam penelitian ini adalah bahwa metode Sales Trend Percentage by 

Product Line yang dilengkapi oleh metode Least Square dapat melihat kekurangan 

yang dialami oleh perusahaan, dikarenakan strategi pemasaran yang digunakan 

ditahun sebelumnya tidak maksimal. Oleh karena itu penjualan di PT Darpa Ashiya 

Manunggal tersebut mengalami penurunan dan tidak adanya peningkatan ditahun 

selanjutnya.  

 

 

Kata Kunci : Sales Trend Percentage by Product Line, Least Square, PT.DAM 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted to determine the appropriate strategy with the 

environmental capabilities of PT Darpa Ashiya Manunggal. This research was 

conducted to change the previous marketing strategy, because the previous strategy 

was not too significant in increasing sales. The purpose of this research is to 

develop a marketing strategy that can improve the sales of PT Darpa Ashiya 

Manunggal are getting better. 

The research analysis method used is Sales Trend Percentage by Product 

Line and is complemented by the Least Square method. This type of research is 

quantitative using primary data conducted by interview. 

The results in this study are that the Sales Trend Percentage by Product 

Line method which is equipped with the Least Square method can see the 

shortcomings experienced by the company, because the marketing strategy used in 

the previous year was not optimal. Therefore sales at PT Darpa Ashiya Manunggal 

has decreased and there is no increase in the following year. 

 

 

Keywords: Sales Trend Percentage by Product Line, Least Square, PT.DAM 
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