
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan berdasarkan 

pembahasan dan analisis, maka selanjutnya dapat disimpulkan sebagai 

berikut : 

1. Berdasarkan hasil dari penelitian ini H1 yang menyatakan bahwa harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian yang mana 

ditunjukkan dengan hasil t-hitung sebesar 11,132 > 1.98472 t-tabel 

dengan nilai signifikan 0,00 < 0,05. Harga merupakan suatu hal sensitif 

dan sangat menentukan customer dalam menentukan kepuusan 

pembelian. 

2. Berdasarkan hasil dari penelitian ini H2 yang menyatakan bahwa 

kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

yang mana ditunjukkan dengan hasil t-hitung sebesar 6,629 > 1.98472 

t-tabel dengan nilai signifikan 0,00 < 0,05. Kualitas Produk merupakan 

hal baru yang menjadi daya tarik konsumen, guna meningkatkan 

loyalitas konsumen. 
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