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ABSTRAK 

Nada nabiylah. 201710325010, Pengaruh Lingkungan Teman Sebaya Dan Gaya Hidup Serta 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Di Coffee Shop Kopi Suara Rakyat. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Lingkungan 

Teman Sebaya dan Gaya Hidup Serta Promosi Terhadap Keputusan Pembelian. Objek dalam 

penelitian ini adalah Coffee Shop Kopi Suara Rakyat. Sampel yang diambil dalam penelitian ini 

berjumlah 110 respondern, dengan menggunakan data primer dengan cara membagikan angket 

atau kuesioner kepada responden, Variabel Independent dalam penelitian ini adalah Lingkungan 

Teman Sebaya, Gaya Hidup dan, Promosi. Variabrl dependent didalam penelitian ini yaitu 

Keputusan Pembelian. Teknik analisis data menggunakan SPSS versi 25 dan hasil dari penelitian 

ini menunjukan bahwa secara parsial variable Lingkungan Teman Sebaya, Gaya Hidup dan, 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian tidak memiliki pengaruh yang positif dan Signifikan 

terhadap keputusan pembelian sedangkan secara simultan ketiga variable independent tersebut 

berpengaruh positif terhadap variabel dependentnya. 

 

Kata Kunci : Lingkungan Teman Sebaya, Gaya Hidup, Promosi, dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

Nada Nabiylah. 201710325010, The Influence of Peer Environment, Lifestyle And 

Promotion On Purchasing Decisions At Coffee Shop Coffee Kopi Suara Rakyat. 

This study aims to find out and analyze the influence of Peer Environment and Lifestyle 

And Promotion On Purchasing Decisions. The object in this study is Coffee Shop Kopi Suara 

Rakyat. The samples taken in this study amounted to 110 respondern, using primary data by 

sharing questionnaires with respondents, Independent Variables in this study are Peer 

Environment, Lifestyle and, Promotion. Variabrl dependent in this study is Purchasing Decision. 

Data analysis techniques using SPSS version 25 and the results of this study showed that 

partially variable Peer Environment, Lifestyle and, Promotion of Purchasing Decisions do not 

have a positive and significant influence on purchasing decisions while simultaneously the three 

independent variables have a positive effect on dependent variables. 

 

 

Keywords:  Peer Environmet, Lifestyle, Promotion  and, Purchase Decision
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