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ABSTRAK 

 

Yulius Tyas Aditya Frannes. 201710325015. Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Volume 

Penjualan kabel di PT. Kabelindo Murni Tbk. 

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui Harga dan Promosi terhadap 

Volume Penjualan. Penelitian ini dilakukan pada PT. Kabelindo Murni Tbk. Metode penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan Analisis data yang digunakan yaitu uji validitas, 

reliabilitas, Uji asumsi klasik, normalitas, multikolineritas, heteroskedastisitas, analisis regresi 

linier berganda, Uji hipotesis, Uji koefisien determinasi, Uji T dan Uji F, dengan menggunakan 

aplikasi SPSS versi 23. Populasi dalam penelitian ini adalah 152 orang dengan sampel yang 

berjumlah 110 orang. Ada pengaruh yang signifikan Harga terhadap volume penjualan dengan 

nilai t-hitung > t tabel. Ada pengaruh yang signifikan Promosi terhadap volume penjualan dengan 

nilai t hitung > t table. Adanya pengaruh yang signifikan Harga dan Promosi dengan hasil nilai F 

hitung > F tabel, yang berarti secara bersama-sama berpengaruh terhadap variabel Volume 

Penjualan. 

  

Kata Kunci  : Harga, Promosi, Volume Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

Yulius Tyas Aditya Frannes. 201710325015. The Influence of Price and Promotion on Sales 

Volume of cable at PT. Kabelindo Murni, Tbk. 

This research aims to determine partially and simultaneously from the independent 

variables, namely Price and Promotion of the dependent variable, namely Sales Volume. This 

research was conducted at PT. Kabelindo Murni Tbk. In this study using a quantitative approach 

and data analysis used, namely the classical assumption test and multiple linear regression 

analysis, to test and prove the research hypothesis using the SPSS version 23 application. The 

population in this study were all consumers who made purchase transactions at PT Kabelindo 

Murni. Tbk with respondents totaling 110 people. Partially the price variable has a significant 

influence on purchasing decisions with t-value> t table. And partially the results of the promotion 

variable have a significant influence on purchasing decisions with t count> t table. Meanwhile, 

based on the simultaneous test results obtained from this study on the variable Price and 

Promotion, the results of the value of F count> F table, which means simultaneously affect the 

variable Sales Vulme. 

  

Keywords  : Price, Promotion, Sales Volume. 
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