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ABSTRAK 
 

Mortiani. 201710325185. Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Resto Bubur Bayi Nindita  Melalui Aplikasi GrabFood.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi dan harga 

terhadap keputusan pembelian pada resto bubur bayi nindita melalui aplikasi 

GrabFood. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Objek dalam penelitian 

ini adalah konsumen resto bubur bayi nindita melalui aplikasi GrabFood. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner. Populasi 

dalam penelitian ini adalah konsumen resto bubur bayi nindita yang melalui aplikasi 

GrabFood mulai dari Bekasi Utara, Perbatasan Kabupaten Bekasi hingga 

Perbatasan Jakarta Timur. Penelitian ini dilakukan dengan teknik sampel Non 

Probability Sampling digunakan dengan cara Accidental Sampling dengan jumlah 

sampel 100 responden. Analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda 

diperoleh persamaan regresi Y = 0,772 + 0,336 X1 + 0,523 X2.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel Promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai t-

hitung sebesar 4,745 > 1,984 t-tabel. Secara parsial variabel Harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai t-hitung sebesar 

7,622 > 1,984 t-tabel. Dan secara simultan variabel Promosi dan Harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai F-hitung 103,053 

> 3,09 F-tabel. 

 

Kata Kunci : Promosi, Harga, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 
 

Mortiani. 201710325185. The Effect of Promotions and Prices on Purchase 

Decisions at Nindita Baby Porridge Restaurant through the GrabFood Application 

This study aims to determine the effect of promotion and price on purchasing 

decisions at Nindita's baby porridge restaurant through the Grab Food application. 

This research is a quantitative research. The object of this research is the consumer 

of Nindita - happy baby porridge restaurant through the GrabFood application. 

The data collection technique used in this study was a questionnaire. The 

population in this study are consumers of Nindita baby porridge restaurants 

through the Grab Food application starting from North Bekasi, Bekasi Regency 

Border to East Jakarta Border. This research was conducted using a non-

probability sampling technique used by accidental sampling with a sample size of 

100 respondents. Analysis of the data used is multiple linear regression obtained 

by the regression equation Y = 0.772 + 0.336 X1 + 0.523 X2. 

The results showed that partially the Promotion variable had a positive and 

significant effect on Purchase Decisions with a t-count value of 4.745 > 1.984 t-

table. Partially, the price variable has a positive and significant effect on 

purchasing decisions with a t-count value of 7.622 > 1.984 t-table. And 

simultaneously the Promotion and Price variables have a positive and significant 

effect on Purchase Decisions with an F-count value of 103.053 > 3.09 F-table. 

 

Keywords: Promotion, Price, Purchase Decision 
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