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ABSTRAK 
 

Arief Maulana Sidiq. 20170325197. Pengaruh Harga dan Promosi terhadap 

Minat Beli pada CV. Wanky Cell.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga dan Promosi terhadap 

Minat Beli pada CV. Wanky Cell. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah kuantitatif. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Populasi 

dalam penelitian ini adalah warga kota Bekasi Utara dan sample yang digunakan 

adalah warga Harapan Indah dengan 78 responden. Data ini dianalisis dengan 

menggunakan Uji Validitas, Uji Realiabitas, Uji Normalitas, Uji 

Multikolinearitas, Uji Heterokedastisitas, Analisis Regresi Linier Berganda, Uji T 

, Uji F, dan Uji Koefisien Determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) secara parsial Harga berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli, (2) secara parsial Promosi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli, (3) secara simultan Harga dan Promosi  

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. 

 

Kata Kunci : Harga, Promosi, dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

Arief Maulana Sidiq. 20170325197. The Influence of Price and Promotion on 

Buying Interest in CV. Wanky Cell.  

This study aims to determine the effect of price and promotion on buying interest 

in CV. Wanky Cell. The method used in this research is quantitative. Data 

collection techniques using a questionnaire. The population in this study were 

residents of the city of North Bekasi and the sample used was Harapan Indah 

residents with 78 respondents. This data was analyzed using Validity Test, Reality 

Test, Normality Test, Multicollinearity Test, Heteroscedasticity Test, Multiple 

Linear Regression Analysis, T Test, F Test, Coefficient of Determination Test. 

The results showed that (1) partially price had a positive and significant effect on 

buying interest, (2) partially promotion had a positive and significant effect on 

buying interest, (3) simultaneously price and promotion had a positive and 

significant effect on buying interest. 

 

Keywords : Prices, Promotions, and Purchasing Interest 
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