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ABSTRAK 

 

Bagus Sugiantoro 201710325218. Analisis Pengaruh Brand Image da Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian pada Ngay Betta Farm. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mengukur pengaruh brand image dan 

promosi terhadap keputusan pembelian pada Ngay Betta Farm. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif, dimana objek yang digunakan merupakan konsumen Ngay Betta Farm. 

Metode pengolahan data dilakukan dengan menggunakan SPSS (Statistical Package for the 

Social Sciences). Metide pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

metode non-probabilitu sampling dengan teknik yang digunakan yakni purposive sampling. 

Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian takni sebesar 100 responden. Rancangan 

hipotesis diuji melalui observasi dan kuisioner dan diolah melalui apliasi SPSS 23. Hasil dari 

penelitian menunjukan bahwa literasi brand iamge berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian secara positif dan signifikan dengan hasil t hitung (5.865 > 1.66055). Promosi 

berpengaruh secara positif dan signifikansi dengan hasil t hitung (1.791 > 1.66055). 

Kata Kunci: Brand Image, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Bagus Sugiantoro 201710325218. Analysis of the Effect of Brand Image and 

Promotion on Purchase Decisions at Ngay Betta Farm. 

This study aims to determine and measure the effect of brand image and 

promotion on purchasing decisions at Ngay Betta Farm. This research is a 

quantitative research, where the object used is the consumer of Ngay Betta Farm. 

The data processing method is carried out using SPSS (Statistical Package for the 

Social Sciences). The sampling method used in this study is a non-probability 

sampling method with the technique used is purposive sampling. The number of 

samples used in this research is 100 respondents. The hypotheses were tested through 

observation and questionnaires and processed through the SPSS 23 application. The 

results of the study show that brand literacy has a positive and significant effect on 

purchasing decisions with the results of t count (5.865 > 1.66055). Promotion has a 

positive and significant effect with the results of t count (1.791 > 1.66055). 

Keywords: Brand Image, Promotion, Purchase Decision
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