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ABSTRAK 

Dian Islamiyati, 201710325233. Pengaruh Celebrity Endorser dan Citra 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah (Studi Kasus 

Pada Masyarakat Kelurahan Bahagia). 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara simultan dan 

parsial dari variabel bebas yaitu celebrity endorser dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik Wardah. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode kuantitatif. Penelitian ini juga menggunakan teknik 

purposive sampling berdasarkan karakteristik tertentu. Sampel dalam penelitian 

ini adalah 104 orang kelurahan Bahagia kota Bekasi. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik 

analisis data yang digunakan untuk menjawab hipotesis adalah regresi berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Celebrity endorser 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian, dibuktikan dengan 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan t hitung sebesar 3,601 > t tabel 1,98370. (2) 

Citra merek berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian, 

dibuktikan dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan t hitung sebesar 7,756 > t 

tabel 1,98370. (3) Celebrity endorser dan Citra merek bersama-sama berpengaruh 

terhadap variabel terikat yaitu Keputusan pembelian dengan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05 dan f hitung sebesar 49,200 > 2,69. Nilai Adjusted R square sebesar 

0,493 menunjukkan bahwa kemampuan variabel independen dalam menjelaskan 

variasi variabel dependen adalah 49,3% dan sisanya 50,7% dijelaskan oleh 

variabel lain diluar model penelitian. 

 

Kata Kunci : Celebrity endorser, Citra merek dan Keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

Dian Islamiyati, 201710325233. The Influence of Celebrity Endorser and 

Brand Image on Wardah Cosmetics Product Purchase Decision (Case Study in 

Bahagia Village Community). 

This study aims to determine the simultaneous and partial effect of the 

independent variables, namely celebrity endorser and brand image on the 

purchasing decisions of Wardah cosmetic products. The method used in this study 

is a quantitative method. This study also uses a purposive sampling technique 

based on certain characteristics. The sample in this study were 104 people from 

the Bahagia Village, Bekasi City. The data collection technique uses a 

questionnaire that has been tested for validity and reliability. The data analysis 

technique used to answer the hypothesis is multiple regression. 

The results of this study indicate that: (1) Celebrity endorsers have a 

significant effect on purchasing decisions, as evidenced by a significance value of 

0.000 <0.05 and a t count of 3.601 > t table 1.98370. (2) Brand image has a 

significant effect on purchasing decisions, as evidenced by a significance value of 

0.000 < 0.05 and a t count of 7.756 > t table 1.98370. (3) Celebrity endorser and 

brand image together affect the dependent variable, namely the purchase decision 

with a significance value of 0.000 <0.05 and f count of 49.200 > 2,69. Adjusted R 

square value of 0.493 indicates that the ability of the independent variable in 

explaining the variation of the dependent variable is 49.3% and the remaining 

50.7% is explained by other variables outside the research model. 

 

Keywords : Celebrity endorser, Brand image, and Buying decision 
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