
 PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP   

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA SHOPEE (STUDI   

KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS   

BHAYANGKARA JAKARTA RAYA)    
   

   

   

SKRIPSI   

   

   

Oleh:   

DIAN CHRISTIANI  

201710325234   

   

   

    

     

   

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS   

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA   

2021   

Pengaruh promosi.., Dian Christiani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



Pengaruh promosi.., Dian Christiani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



Pengaruh promosi.., Dian Christiani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



Pengaruh promosi.., Dian Christiani, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2021



ABSTRAK 

Dian Christiani. 201710325234. Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Shopee (Studi Kasus Mahasiswa Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya). 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan memahami hubungan antara 

variabel independen promosi dan harga terhadap variabel dependen keputusan 

pembelian. Penelitian dilakukan di Universitas Bhayangkara Jakarta Raya  lebih 

tepatnya di Fakultas Ekonomi dan Bisnis dengan pendekatan asosiatif. Teknik 

yang digunakan adalah purposive sampling, penelitian ini dilakukan dengan cara 

menyebarkan kuesioner secara online kepada para mahasiswa di Universitas 

Bhayangkara terkhusus Fakultas Ekonomi dan Bisnis, didapatkan 120 sampel dari 

survei yang dilakukan lalu diolah menggunakan spss versi 25. Data tersebut 

diproses menjadi data primer dan hasil yang diperoleh bahwa variabel Promosi  

secara parsial berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 2.523, 

variabel Harga  secara parsial tidak berpengaruh terhadap variabel Keputusan 

Pembelian sebesar -1.396, dan Variabel Promosi dan Harga secara simultan 

berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 89.386. 

Kata kunci : Promosi, Harga , dan Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

Dian Christiani. 201710325234. Pengaruh Promosi dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Shopee (Studi Kasus Mahasiswa Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya). 

This study was conducted to determine and understand the relationship between 

the independent promotion variable and price on the dependent variable 

purchasing decisions. The research was conducted at Bhayangkara University, 

Greater Jakarta. More precisely at the Faculty of Economics and Business with 

an associative approach. The technique used is purposive sampling, this research 

was conducted by distributing online to students at Bhayangkara University, 

especially the Faculty of Economics and Business, obtained 120 samples from the 

survey conducted and then processed using SPSS version 25. The data became 

primary data and the results obtained that the Promotion variable partially affects 

the Purchase Decision variable by -1.396, and the Promotional Variable 

simultaneously affects the Purchase Decision variable by 89.386. 

 

Keywords: Promotion, Price, and Purchase Decision 
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