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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat Pengaruh 

Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk MS 

Glow (Studi Kasus Pada Konsumen MS Glow di Bekasi Utara). Jenis penelitian 

ini adalah kuantitatif. Teknik sampling yang digunakan adalah Purposive 

Sampling dengan menggunakan metode Hair yang mana jumlah sampel yang 

didapatkan sebesar 105 responden. Teknik pengambilan data dilakukan dengan 

cara menyebarkan kuesioner. Responden dari penelitian ini adalah seluruh 

konsumen dan calon konsumen MS Glow di Bekasi Utara. Metode analisis yang 

dipergunakan adalah metode Regresi Linear Berganda. Hasil dari penelitian ini 

menunjukan bahwa variabel kualitas produk dan harga secara simultan memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel kualitas 

produk dan harga secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

This study aims to determine whether there is an Influence of Product Quality and 

Price on Purchase Decisions on MS Glow Products (Case Study on MS Glow 

Consumers in North Bekasi). This type of research is quantitative. The sampling 

technique used is purposive sampling using the Hair method in which the number 

of samples obtained is 105 respondents. Techniques Data collection is done by 

distributing questionnaires. Respondents from this study were all consumers and 

potential customers of MS Glow in North Bekasi. The analytical method used is 

the Multiple Linear Regression method. The results of this study indicate that the 

product quality and price variables simultaneously have a positive and significant 

effect on purchasing decisions, the product quality and price variables partially 

have a positive and significant influence on purchasing decisions. 

 

 

Keywords: Product Quality and Price on Purchase Decision 
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