
KONSEP DIRI DAN PERILAKU KONSUMTIF PRODUK 

KECANTIKAN PADA MAHASISWI FAKULTAS  

EKONOMI UNIVERSITAS PAKUAN 

 

Skripsi 

 

Oleh: 

Gita Agista 

201510515150 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI PSIKOLOGI 

FAKULTAS PSIKOLOGI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2019 

 

 



 

Konsep diri dan perilaku konsumtif..., Gita Agista, Psikologi 2019



 

Konsep diri dan perilaku konsumtif..., Gita Agista, Psikologi 2019



 

Konsep diri dan perilaku konsumtif..., Gita Agista, Psikologi 2019



v 
 

ABSTRAK 

 

Gita Agista.201510515150. Hubungan Antara Konsep Diri dengan 

Perilaku Konsumtif Produk Kecantikan Mahasiswi Fakultas Ekonomi 

Universitas Pakuan. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui hubungan Konsep diri 

dengan Perilaku Konsumtif Produk Kecantikan Mahasiswi Fakultas 

Ekonomi Universitas Pakuan. Metode penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif desain korelasional dengan jumlah responden 

sebanyak 150 orang. Pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan 

teknik Probability Sampling dengan jenis Simple Random Sampling. Metode 

pengumpulan data menggunakan skala konsep diri dan skala perilaku 

konsumtif. Hasilnya menunjukan ada hubungan positif yang signifikan 

antara konsep diri dengan perilaku konsumtif. Dapat dilihat koefisien 

korelasi (r = 0,169*) dengan taraf signifikansi sebesar (p = 0.05). Hubungan 

positif menandakan semakin tinggi konsep diri maka perilaku konsumtif 

yang dimiliki mahasiswi juga tinggi, Sebaliknya jika konsep dirinya rendah 

maka perilaku konsumtif yang dimiliki mahasiswi juga rendah. Sumbangan 

efektif konsep diri terhadap perilaku konsumtif sebesar 2.9% ditunjukan oleh 

R Square (R²) sebesar 0,29, sehingga konsep diri bukan satu-satunya yang 

mempengaruhi perilaku konsumtif.  

 

 

Kata Kunci : Konsep diri, Perilaku Konsumtif, Mahasiswi 
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ABSTRACT 
 

GitaAgista.201510515150. Relationship Between Self-Concept and 

Consumptive Behavior of Beauty Products Student of the Faculty of 

Economics, Pakuan University. 

 

This research was conducted to determine the relationship between 

self-concept and consumer products of consumer products of the Faculty of 

Economics, Pakuan University. This research method uses a quantitative 

correlation design approach with a total of 150 respondents. Sampling in 

this study uses the Probability Sampling technique with Simple Random 

Sampling. The method of data collection uses self-concept scale and 

consumptive behavior scale. The results show there is a significant positive 

relationship between self-concept and consumptive behavior. Can be seen 

the correlation coefficient (r = 0.169 *) with a significance level of (p = 

0.05). A positive relationship indicates the higher the self concept, the 

consumptive behavior possessed by female students is also high, Conversely, 

if the concept of self is low, the consumptive behavior possessed by female 

students is also low. The effective contribution of self-concept to 

consumptive behavior by 2.9% is shown by R Square (R²) of 0.29, so self-

concept is not the only one that influences consumptive behavior.  
 

 

Keywords: Self-concept, Consumptive Behavior, University students. 
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