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ABSTRAK 

 

Reza Daniel, 201710325286. Pengaruh Brand image, Harga dan Kualitas 

Produk Terhadap Minat Beli Pada Produk Iphone. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh Brand image, Harga dan Kualitas Produk terhadap Minat 

Beli Pada Produk Iphone di kalangan Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Penelitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif Objek dalam penelitian ini merujuk pada Mahasiswa angkatan 2017-

2020 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan nonprobability sampling dengan 

metode purposive sampling. Dan adapun jumlah sample minimum yang digunakan 

adalah 94 tetapi setelah dilakukan penyebaran kuesioner mendapatkan sebesar 96 

dan yang masuk kedalam kriteria untuk penelitian. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah regresi berganda yang diolah menggunakan IBM SPSS Statistic 

V24. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) secara parsial Brand image 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli, (2) secara parsial Harga 

tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli pada produk Iphone, 

(3) secara parsial Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Beli Pada produk Iphone,  

Kata Kunci : Brand image, Harga, Kualitas Produk dan Minat Beli. 
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ABSTRACT 

 

Reza Daniel, 201710325286. The Influence of Price and Product Quality on 

Buying Interest in Iphone Products, This study aims to determine the effect of 

Brand image, Price and Product Quality on Buying Interest in Iphone Products 

among Students of the Faculty of Economics and Business, Bhayangkara 

University, Greater Jakarta. This research is a quantitative study. The object in 

this study refers to students of the 2017-2020 class of the Faculty of Economics 

and Business, Bhayangkara University, Greater Jakarta. This research was 

conducted using non-probability sampling with purposive sampling method. And 

as for the minimum number of samples used is 94 but after distributing the 

questionnaires it gets 96 and those that fall into the criteria for research, The data 

analysis technique used is multiple regression which is processed using IBM SPSS 

Statistics V24. 

The results of the study show that (1) partially Brand image has a positive 

and significant effect on Buying Interest, (2) partially Price does not have a 

positive and significant effect on Buying Interest on Iphone products, (3) Partially, 

product quality has a positive and significant effect on buying interest in iPhone 

products. 

Keywords : Brand image, Price, Product Quality and Purchase Interest. 
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