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ABSTRAK

Arum Novitasari.201710325301. Pengaruh Promosi dan Lokasi Terhadap
Keputusan Pembelian pada Toko THRshop di Desa Mangunjaya.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat Pengaruh
Promosi dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian pada Toko THRshop di Desa
Mangunjaya. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini
berjumlah 100 responden. Teknik sampling dengan menggunakan Non-Probability
Sampling dengan menggunakan teknik Accidental Sampling. Metode analisis yang
dipergunakan adalah metode Regresi Linear Berganda. Hasil dari Penelitian ini
menunjukan pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
variable Promosi secara Parsial memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian dan Lokasi secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci : Promosi, Lokasi, dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Arum Novitasari. 201710325301. The Effect of Promotion and Location on
Purchasing Decisions at the THRshop Store in Mangunjaya Village.

This study aims to determine whether there is an effect of promotion and location
on purchasing decisions at the THRshop shop in Mangunjaya village. This type of
research is quantitative. The population in this study amounted to 100 respondents.
The sampling technique uses Non-Probability Sampling using the Accidental
Sampling technique. The analytical method used is the Multiple Linear Regression
method. The results of this study indicate a positive and significant influence on
Purchasing Decisions. Promotion variables partially have a significant influence
on Purchasing Decisions and Location partially have a positive and significant
influence on Purchasing Decisions.

Keywords: Promotion, Location, and Purchase Decision
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