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ABSTRAK

Dara Batavia. 201710325314. Pengaruh Electronic Word Of Mouth
(EWOM) dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Piyama Tie Dye di
Shopee (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Bhayangkara Jakarta Raya).

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh
Electronic Word Of Mouth dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Piyama Tie Dye di Shopee Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Jenis penelitian yang digunakan adalah
kuantitatif. Teknik sampling yang dipergunakan adalah Purposive Sampling dan
sampel berjumlah 192 responden. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
data primer yang didapat dari responden dengan cara pengisian lembar kuesioner.
Analisis data menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan SPSS versi 23.

Dari hasil pengolahan data yang dilakukan, hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa variabel Electronic Word Of Mouth berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian, dan variabel Persepsi Harga berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Secara simultan Electronic Word Of
Mouth dan Persepsi Harga berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian.

Kata Kunci : Electronic Word Of Mouth, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

Dara Batavia.201710325314. The Influence of Electronic Word Of Mouth
(EWOM) and Price Perception on Purchasing Decisions of Tie Dye Pajamas at
Shopee (A Case Study on Students of the Faculty of Economics and Business,
Bhayangkara University, Jakarta Raya).

This research aims to determine the effect of Electronic Word Of Mouth and
Price Perception on Purchasing Decisions of Tie Dye Pajamas at Shopee for
students of the Faculty of Economics and Business, University of Bhayangkara,
Jakarta Raya. This type of research is quantitative. The sampling technique used
was purposive sampling and a sample of 192 respondents. The data used in this
study are primary data obtained from respondents by filling out a questionnaire
sheet. Data analysis used multiple linear regression with the help of SPSS version
23.

From the results of data processing carried out, the results of this study
indicate that the Electronic Word Of Mouth variable has a positive and significant
effect on Purchasing Decisions, and Price Perception variable has a positive and
significant effect on Purchasing Decisions. Simultaneously, Electronic Word Of
Mouth and Price Perception have a significant and significant effect on Purchasing
Decisions.

Keywords: Electronic Word Of Mouth, Price Perception, Purchasing Decision.
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