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ABSTRAK

Muhammad Rifki Rizali, 201710325348. Skripsi dengan judul :
Pengaruh Lokasi, Harga dan Promosi terhadap Keputusan pembelian
perumahan di Cluster Asera One West (PT. LUMBUNG SAPTA REALINDO
(Studi Kasus Pada Konsumen PT LUMBUNG SAPTA REALINDO).

Di Era Globalisasi ini perkembangan jumlah penduduk perkapita yang
semakin meningkat akan berdampak pada semakin meningkatnya jumlah
kebutuhan masyarakat, salah satu diantaranya adalah kebutuhan akan produk
papan/perumahan. Pemenuhan kebutuhan masyarakat akan produk ini akan
menjadi sangat penting yaitu meningngat fungsi rumah yang sangat vital
sebagai tempat tinggal. Sementara ini jumlah lahan/tanah yang tersedia relatif
sangat terbatas. Salah satu kebutuhan manusia yang mendasar adalah masalah
perumahan.. Hal yang ini mendorong PT LUMBUNG SAPTA REALINDO
harus berpikir secara kreatif, melakukan pemasaran produknyar Pemasaran
yang paling sering dilakukan adalah dengan membuat promosi, karena dengan
ada nya promosi bisa menjadi daya tarik tersendiri bagi konsumen. Tujuan
dari penelitian ini ialah untuk mengetahui pengaruh lokasi harga dan promosi
terhadap pembelian perumahan cluster asera one west. Objek penelitian ini
adalah perusahaan Agency yaitu PT LUMBUNG SAPTA REALINDO (Ray
White Harapan Indah Boulevard). Sampel penelitian ini adalah konsumen
yang mengunjungi perumahan di Cluster Asera One West . Teknik
pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner. Alat analisis
yang digunakan ialah SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa lokasi,
promosi dan harga berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan

pembelian perumahan cluster asera one west.

Kata Kunci : Pemasaran, Lokasi, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Muhammad Rifki Rizali, 201710325348. thesis with the title: Pengaruh
Lokasi, Harga dan Promosi Terhadap Pembelian Perumahan Cluster Asera
One West (PT. LUMBUNG SAPTA Realindo (Case Study at PT LUMBUNG
SAPTA Consumer Realindo).

In this globalization era population growth per capita which is
increasing will have an impact on the increasing number of community needs,
one of which is the need for housing / housing products. Fulfilling the
community's needs for this product will be very important, namely increasing
the function of the house which is very vital as a place to live. Meanwhile, the
amount of land / land available is relatively very limited. One of the basic
human needs is the housing problem .. This is what encourages PT
LUMBUNG SAPTA REALINDO to think creatively, do product marketing.
Marketing is most often done by making promotions, because with the
promotion it can become allure alone i for consumers. The purpose of this
study was to determine the effect of location prices and promotions on the
purchase of housing in the Asera One West cluster. The object of this research
is an Agency company, namely PT LUMBUNG SAPTA REALINDO (Ray
White Harapan Indah Boulevard). The sample of this research is consumers
who visit housing in Cluster Asera One West . The data collection technique is
done by using a questionnaire. The analysis tool used is SPSS. The results of
this study indicate that location, promotion and price have a significant
positive effect on purchasing decisions for the Asera One West cluster
housing.

Keywords : Marketing, Location, Price, Promotion, Purchase Decision
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