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ABSTRAK 

Meida Vianti. 201610415159. Membangun Branding Badar TV Sebagai 

Televisi Dakwah di Bekasi. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana strategi Badar TV 

dalam membangun branding sebagai televisi dakwah di Bekasi dengan 

menggunakan konsep branding (Brand Identity, Brand Communication, dan Brand 

Activation) dengan jenis penelitian kualitatif. Kemudian, menggunakan teknik 

pengumpulan data secara observasi, wawancara, dokumentasi dan penelusuran data 

secara online. Hasil dari penelitian yang telah dilakukan adalah Badar TV 

menggunakan konsep branding (Brand Identity, Brand Communication, dan Brand 

Activation) untuk membangun branding  sebagai televisi dakwah. Sedangkan, 

strategi yang diutamakan Badar TV adalah melalui program acara dakwah yang 

segmentasinya 50% dan semua program acara mengandung konten dakwah. 

 

Kata kunci: strategi branding, programming, televisi, dakwah 
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ABSTRACT 

Meida Vianti. 201610415159. Building Badar TV Branding as Da'wah Television 

in Bekasi. 

This research was conducted to determine how Badar TV's strategy in building 

branding as a da'wah television in Bekasi using the concept of branding (Brand 

Identity, Brand Communication, and Brand Activation) with this type of qualitative 

research. Then, using data collection techniques by observation, interviews, 

documentation and online data search. The result of the research that has been done 

is that Badar TV uses the concept of branding (Brand Identity, Brand 

Communication, and Brand Activation) to build branding as a da'wah television. 

Meanwhile, the strategy that Badar TV prioritizes is through da'wah programs with 

a segmentation of 50% and all programs containing da'wah content. 

 

Keywords: branding strategy, programming, television, da'wah 
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