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ABSTRAK 

Mustika Hardiyati. 201610415209. Pengaruh Kredibilitas Beauty Vlogger Terhadap 

Minat Beli Produk Kecantikan PIXY (Studi Kuantitatif Pada Viewers YouTube PIXY 

Channel Abel Cantika) 

Kehadiran pemasaran digital membuat perusahaan semakin berpikir keras agar 

mendapatkan banyak cara untuk memperkenalkan brand maupun suatu produknya ke 

khalayak luas. Salah satunya dengan menggunakan influencer untuk mengiklankan 

brand atau suatu produk. Seorang influencer yang memiliki kredibilitas yang baik yaitu 

Abel Cantika sebagai beauty vlogger Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh kredibilitas beauty vlogger terhadap minat beli 

produk kecantikan PIXY. Terdapat dua variabel dalam penelitian ini yaitu variabel X 

kredibilitas beauty vlogger (keahlian, kepesonaan, dan kesamaan) dan variabel Y minat 

beli (kesadaran akan kebutuhan, keinginan untuk mencoba produk, dan adopsi/terbiasa 

menggunakan produk). Penelitian ini menggunakan metode survey dengan pendekatan 

kuantitatif, dengan responden 100 orang. 

Hasil penelitian ini berdasarkan pada perhitungan analisis data yang menggunakan 

SPSS 20 bahwa analisis korelasi Pearson Moment, korelasi Sub-Variabel beauty 

vlogger diperoleh hasil 0,805 sedangkan korelasi Sub-Variabel minat beli diperoleh 

hasil 0,805. Temuan penelitian ini menyimpulkan bahwa kredibilitas beauty vlogger 

(Variabel X) memiliki pengaruh atau hubungan yang sangat kuat terhadap minat beli. 

 

 

Kata kunci: Kredibilitas Beauty Vlogger, minat beli, produk kecantikan, konsumen 
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ABSTRACT 

Mustika Hardiyati. 201610415209. The impact of credibility of beauty vlogger on 

buying interest in Pixy beauty products (Quantitative study on YouTube viewers Pixy 

Channel Abel 

The presence of digital marketing makes the company increasingly think hard in order 

to get many ways to introduce the brand and a product to a wide audience. One of them 

is by using influencers to advertise a brand or a product. An influencer who has good 

credibility is Abel Cantika as an Indonesian beauty vlogger. This study aims to find out 

how much influence the credibility of beauty vloggers on the interest in buying PIXY 

beauty products. There are two variables in this study namely variable X credibility 

beauty vlogger (expertise, specificity, and similarity) and variable Y buying interest 

(awareness of the need, desire to try the product, and adoption / accustomed to using 

the product). This research uses survey method with quantitative approach, with 100 

respondents. 

The results of this study were based on the calculation of data analysis using SPSS 20 

that Pearson Moment correlation analysis, Sub-Variable correlation beauty vlogger 

obtained results of 0.805 while correlation sub-variable buying interest obtained 

results of 0.805. The findings of this study concluded that the credibility of beauty 

vloggers (Variable X) has a very strong influence or relationship to buying interest. 

 

Keywords: Beauty Vlogger credibility, buying interests, beauty products, consumers 
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