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ABSTRAK 

 Adi Armanta. 201610415252. Pengaruh Terpaan Iklan Kopi Torabika 

Gilus Mix di Media Massa Terhadap Minat Beli (Studi Pada Mahasiswa 

Universitas Bhayangkara Angkatan Tahun 2016). 

 Pada penelitian ini, peneliti mengetahui bahwasanya ada pengaruh dari 

Terpaan Iklan Kopi Torabika Gilus Mix di Media Massa Terhadap Minat Beli 

Mahasiswa Universitas Bhayangkara Fakultas Ilmu Komunikasi Angkatan Tahun 

2016. Dan penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh Pengaruh Terpaan Iklan Kopi Torabika Gilus Mix di Media Massa 

Terhadap Minat Beli Mahasiswa Universitas Bhayangkara Fakultas Ilmu 

Komunikasi Angkatan Tahun 2016. Meode yang digunakan peneliti dalam 

penelitian ini adalah metode Kuantitatif dengan pendekatan survei. 

 Untuk mendapatkan hasil dari penelitian ini menggunakan media Google 

Form yang dibagikan melalui internet dengan link kepada 166 responden yaitu 

Mahasiswa Aktif Universitas Bhayangkara Fakultas Ilmu Komunikasi Angkatan 

Tahun 2016. Dan hasil yang didapat pada penelitian ini menunjukan bahwa ada 

pengaruh yang cukup besar dari Terpaan Iklan Kopi Torabika Gilus Mix di Media 

Massa Terhadap Minat Beli Mahasiswa Universitas Bhayangkara Fakultas Ilmu 

Komunikasi Angkatan Tahun 2016. Dari hasil analisa yang dilakukan peneliti 

dapat dikatakan jika pengaruh dari Terpaan Iklan Kopi Torabika Gilus Mix di 

Media Massa Terhadap Minat Beli Mahasiswa Universitas Bhayangkara Fakultas 

Ilmu Komunikasi Angkatan Tahun 2016 cukup besar. 

Kata Kunci: Pengaruh Terpaan Iklan, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

Adi Armanta. 201610415252. The Effect of Torabika Gilus Mix Coffee 

Advertisement Exposure in Mass Media on Purchase Intention (A Study of 2016 

Students of Bhayangkara University).  

In this study, the researcher knows that there is an influence of the 

exposure of Torabika Gilus Mix Coffee Ads in Mass Media on the Purchase 

Intention of Bhayangkara University Students, Faculty of Communication 

Science, Class of 2016. This research has the aim to determine how much 

influence the advertisement exposure of Torabika Gilus Mix Coffee in Mass Media 

Against Student Purchase Intention at Bhayangkara University Faculty of 

Communication Science, Class of 2016. The method used by researchers in this 

study is the quantitative method with a survey approach.  

To get the results of this study using Google Form media which is 

distributed via the internet with links to 166 respondents, namely active students 

of Bhayangkara University, Faculty of Communication Science, Class of 2016. 

And the results obtained in this study indicate that there is a considerable 

influence from the exposure of Torabika Coffee Ads. Gilus Mix in Mass Media 

Against Purchasing Intention of Students of Bhayangkara University, Faculty of 

Communication Science, Generation of 2016. From the results of the analysis 

conducted by researchers, it can be said that the effect of Torabika Gilus Mix 

Coffee Advertising Exposure in Mass Media on Purchase Intention of 

Bhayangkara University Students, Faculty of Communication Sciences, 2016 

large enough.  

Keywords: Effect of Advertising Exposure, Purchase Interest. 
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