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ABSTRAK 

 

Hamzah Sahputra. 201410415113. Strategi Komunikasi Komunitas Dakwah 

Kajian Sunnah Bekasi (KSB) Dalam Menarik Minat Remaja Bekasi Untuk Lebih 

Memahami Aqidah Islam. Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui dan 

memahami dengan mendeskripsikan strategi komunikasi yang dilakukan 

Komunitas Dakwah Kajian Sunnah Bekasi (KSB). Adapun objek penelitianya 

adalah strategi komunikasi yang dilakukan Komunitas Dakwah Kajian Sunnah 

Bekasi (KSB). Analisis menggunakan teori strategi komunikasi Machmud 

Machfoedz dimana didalamnya terdapat strategi pesan dan strategi media. Di 

zaman globalisasi ini distorsi bagi remaja dalam mendalami ajaran islam 

menyebabkan KSB menjadikan remaja sebagai target utama dalam dakwahnya. 

Hasil akhir penelitian ini adalah strategi yang dilakukan KSB cukup efektif dalam 

menarik minat remaja Bekasi. stategi yang dilakukan adalah strategi yang berupa 

stategi pesan dan media. Strategi penggunaan media dan pendekatan remaja 

menjadi salah satu stategi komunikasi KSB dalam menarik minat remaja. 

 

Kata Kunci : Komunitas, Remaja Bekasi, Stategi Komunikasi  
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ABSTRACT 

 

Hamzah Saputra. 201410415076. Communication Strategy of Kajian Sunnah 

Bekasi community  (KSB) in Attracting Bekasi Teenagers to Better Understand 

Islamic Aqidah. This study aims to identify and understand by describing the 

communication strategy carried out by Kajian Sunnah Bekasi community (KSB). 

The research object is the communication strategy carried out by Kajian Sunnah 

Bekasi community (KSB). The analysis uses Machmud Machfoedzs 

communication strategy theory, which includes a message strategy and media 

strategy. In this era of globalization, distortion for adolescents in exploring 

Islamic teachings causes KSB to make adolescents the main target in their 

preaching. The final result of this research is that the strategy implemented by 

KSB is quite effective in attracting Bekasi teenagers. the strategy to be carried out 

is a strategy in the form of message and media strategies. The strategy of using 

media and the youth approach is one of the KSB communication strategies in 

attracting teenagers' interest. 

 

Keywords: Community, Teenagers, Communication Strategy 
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