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 ABSTRAK  

 

     Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan konsep 

komunikasi pemasaran olahraga terpadu dalam aktivitas branding klub sepak bola, 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan merujuk pada kerangka 

konsep diantaranya komunikasi pemasaran olahraga terpadu beserta bauran 

komunikasinya, branding dan model komunikasi pemasaran olahraga terpadu.  

    Dalam menjawab pertanyaan penelitian yaitu “Bagaimana penerapan komunikasi 

pemasaran olahraga terpadu dalam aktivitas branding klub sepak bola? Penulis 

menggunakan metode wawancara mendalam,studi arsip dan observasi dengan jenis 

partisipan untuk mendapatkan hasil yang relevan dan akurat mengenai penerapan 

konsep komunikasi pemasaran olahraga terpadu dalam aktivitas branding “We Are 

Here To Compete” yang dilakukan oleh Bhayangkara  FC.  

     Kesimpulan utama dari penelitian ini yakni Bhayangkara FC telah terindikasi 

menerapkan konsep komunikasi pemasaran olahraga terpadu diantaranya dengan 

aktivitas sebaran informasi di media sosial khususnya Instagram dan website, 

mengundang awak media dalam setiap acara penting klub dan Bhayangkara FC juga 

menawarkan jenjang karir pada pemain lokalnya sebagai anggota Polisi melalui jalur 

khusus atlet. Aspek incentives yang dilakukan Bhayangkara FC ini dimaknai sebagai 

upaya menarik sebanyak-banyaknya individu untuk terlibat dalam kegiatan 

Bhayangkara FC salah satunya untuk menjadi pemain klub. Hal demikian sesuai 

dengan konsep komunikasi pemasaran olahraga  

Kata Kunci : Komunikasi, Komunikasi Pemasaran Olahraga Terpadu, Branding, 

Bhayangkara FC. 
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ABSTRACT 

 

     The purpose of the research is to understand how the sport integrated marketing 

communications and its aspects being applied within the Football Club branding 

activities. The conceptual framework includes concepts such as sport integrated 

marketing communications and its marketing mix, branding, stakeholders and the 

Sport Integrated Communications Model provided by Pickton & Broderick. 

     In order to answer the main research questions “How do sport integrated 

marketing communications work within the football club branding activities?”, by 

using in-depth interview, archival study and participant-observation with people 

associated in Bhayangkara Football Club have been conducted as a mere data 

collection. 

     It was revealed that Bhayangkara FC has been successfully implemented the sport 

integrated marketing communications aspects such as managing digital mediated 

communications with Instagram and website, developing media relationships with 

journalists and press as well as motivated the players by providing special route to be 

Indonesian National Police members.. It indicated that the implementation of 

Incentives aspect have been given Bhayangkara FC a favorable position among 

others club as they were the only club that could provide it. That would also 

eventually attract people to take a part at club future event as it the primary objective 

of sport integrated marketing communications.    

 

 

Keywords : Communications, Sport Integrated Marketing Communications, Branding, 

Bhayangkara FC.  
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