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ABSTRAK

Devie Helfrida, 201510415056, “Pengarusutamaan Gender Dalam Iklan Mustika
Ratu (Studi Analisis Semiotik Pada Iklan Minyak Zaitun Versi Amanda
Manopo)”

Penelitian ini dilatarbelakangi permasalahan pengarusutamaan gender dari
iklan Mustika Ratu yang dipublikasikan versi Minyak Zaitun Amanda Manopo.
iklan mempunyai fungsi penting untuk mengikat merek suatu produk ke pikiran
konsumen. Pembuatan iklan yang dilakukan oleh setiap merek dari suatu produk,
hal tersebut merupakan bentuk dari komunikasi yang dalam pelaksanaannya
menggunakan media massa atau disebut sebagai komunikasi massa yang
bertujuan untuk mengajak setiap penontonnya. Proses tersebut sebagai bentuk dari
strategi untuk mempromosikan atau menawarkan barang dan jasa, namun fungsi
dari iklan mengalami perluasan yaitu dijadikan sebagai instrument atau alat untuk
memberikan suatu penjelasan makna dari simbol yang diperlihatkan dan
dituangkan kedalam bahasa dari iklan yang dibuat, sehingga pesan tersebut dapat
tertanam dan menarik simpatik bagi penonton yang melihat iklan. Oleh karena itu,
terpengaruh tidaknya pemirsa sangat ditentukan sejauh mana iklan televisi
memiliki keutamaan dalam membangun komunikasi persuasif guna menggugah
minat dan keinginan khalayak sasaran. Komunikasi yang dilakukan melalui
periklanan merupakan bentuk dari sistem komunikasi massa, dalam
penggunaannya menjadi parameter atau implementasi wacana gender yang
memperlihatkan adanya bias-bias ketidakadilan gender. Peneliti menggunakan
teori kesetaraan gender, dan menganalisis iklan dengan teori semiotika dari
Roland Barthes. Teknik pengumpulan data berdasarkan observasi tidak langsung
dan dokumentasi yang didapatkan dari media YouTube. Data diperoleh melalui
potongan scene-scene dari iklan. Hasil Penelitian adalah kandungan makna dan
symbol pengarusutamaan gender dalam iklan Minyak Zaitun menunjukan dua
sudut pandang yang berbeda pada fungsi dan peran perempuan yaitu pada bidang
ketenagakerjaan dan Pendidikan. Pada ketenagakerjaan perempuan hanya
mengerjakan peran reproduktif (ibu rumah tangga) sedangkan pada bidang
Pendidikan permpuan tidak perlu mengenyam Pendidikan tinggi. Simbol — simbol
paradigma Indonesia yang dominan terlihat dalam iklan Minyak Zaitun versi
Amanda Manopo yang menggambarkan kesetaraan gender terkait fungsi dan
peran perempuan.

Kata Kunci : Makna, Pengarusutamaan Gender, dan Iklan
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ABSTRACT

Devie Helfrida, 201510415056, "Gender Mainstreaming in Mustika Ratu's Ads
(Study of Semiotic Analysis on Olive Oil Ads by Amanda Manopo's Version)"

This research was motivated by the problem of gender mainstreaming
from the Mustika Ratu advertisement published by Amanda Manopo's olive oil
version. advertising has an important function to tie the brand of a product to the
minds of consumers. Making advertisements carried out by each brand of a
product, this is a form of communication which in its implementation uses mass
media or is known as mass communication which aims to invite every audience.
This process is a form of strategy to promote or offer goods and services, but the
function of advertising has expanded, which is used as an instrument or tool to
provide an explanation of the meaning of the symbols shown and poured into the
language of the advertisements made, so that the message can be embedded and
attract sympathy for the audience who saw the ad. Therefore, whether or not
viewers are affected is very much determined to what extent television advertising
has priority in building persuasive communication in order to arouse the interests
and desires of the target audience. Communication carried out through
advertising is a form of mass communication system, in its use it becomes a
parameter or implementation of gender discourse that shows gender injustice
biases. Researchers use the theory of gender equality, and analyze advertisements
with the semiotic theory of Roland Barthes. Data collection techniques are based
on indirect observation and documentation obtained from YouTube media. The
data is obtained through snippets of scenes from advertisements. The results
showed that the meaning and symbol content of gender mainstreaming in Olive
Oil advertisements shows two different points of view on the function and role of
women, namely in the fields of employment and education. In employment, women
only do a reproductive role (housewives), while in the field of education, women
do not need to receive higher education. The dominant symbols of the Indonesian
paradigm can be seen in Amanda Manopo's Olive Oil advertisement, which
depicts gender equality regarding women's roles and functions.

Keywords: Meaning, Gender Mainstreaming, and Advertising
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