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ABSTRAK

Restu Maulia, 201510415187. Representasi Gender Bending Pada Musik
Populer Dalam Musik Video Taylor Swift You Need to Calm Down.

Musik video sebagai produk budaya popular mampu membangun
intepretasi penonton terhadap objek yang dilihatnya. Seperti pada musik video
Taylor Swift berjudul You Need to Calm Down, yang dominan menggunakan
simbol dari pengabaian identitas gender yang penulis sebut dengan gender bending.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa representasi Gender Bending pada
musik populer dalam musik video Taylor Swift You Need to Calm Down.
Menggunakan analisis semiotika lima kode Roland Barthes, penelitian ini berupaya
untuk mengungkap dan menganalisa representasi dari gender bending yang
ditampilkan dalam musik video. Pengumpulan data dilakukan secara sekunder
dengan memanfaatkan dokumentasi musik video Taylor Swift dan wawancara
terbatas dengan pegiat serta pelaku dari gender bending. Teknik analisa data
semiotik dengan lima kode Barthes.

Hasil analisis semiologi kode dari Barthes, representasi gender bending
sebagai sebuah simbol budaya popular yang digambarkan melalui fashion, ide,
sikap, bahasa dan perilaku dalam adegan-adegan video. Konsepsi sistem sosial dan
kultural yang ditampilkan dalam video, menggambarkan budaya popular yang akan
berkembang di dunia dengan tatanan dunia yang berdampingan dengan para
kelompok yang menolak gender tunggal atau gender bending.

Kata Kunci: Gender Bending, Musik Video, Representasi, Semiotika
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ABSTRAK 

 

Patar Idris Andreas. 201610415007. Impression Management Gibran 

Rakabuming Melalui Akun Instagram @gibran_rakabuming Pada Masa Kampanye 

Pemilu Walikota Surakarta 2020. 

Impression management sangat umum digunakan pada saat ini, terutama 

impression management yang dilakukan melalui media sosial seperti Instagram. 

Instagram memiliki daya pikat untuk mengelola kesan karena didalamnya terdapat 

fitur caption, hastag dan like. Impression management ini dapat dilakukan oleh 

siapa saja, termasuk pebisnis yang pertama kali terjun ke dunia politik dan mulai 

aktif menggunakan media sosial instagram. Penelitian ini akan menjelaskan 

mengenai bagaimana impression management Gibran Rakabuming melalui akun 

instagram @gibran_rakabuming pada masa kampanye pemilu Walikota Surakarta 

2020. Penelitian ini menggunakan metode observasi dan dokumentasi dengan 

menganalisa unggahan Gibran Rakabuming selama 71 hari pada masa kampanye 

pemilu Walikota Surakarta 2020 pada akun instagram @gibran_rakabuming. 

Penelitian ini menemukan bahwa Gibran Rakabuming menggunakan taktik 

impression management milik Jones & Pittman (1982), namun tidak pada semua 

unggahan dalam taktik tersebut. Sedangkan impression management yang 

digunakan adalah Ingratiation, Exemplification, Self Promotion karena ketiga 

taktik impression management tersebut merupakan gabungan terbaik untuk 

membuat dirinya terlihat menarik, kreatif dan dermawan sebagai calon Walikota 

Surakarta 2020. 

 

Kata Kunci : Impression management, Gibran Rakabuming, Instagram  
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ABSTRACT

Restu Maulia, 201510415187. Representation of Gender Bending on
Popular Music in Taylor Swift's Music Video You Need to Calm Down.

Music video as a product of popular culture is able to build the audience's
interpretation of the object they see. As in Taylor Swift's music video entitled "You
need to calm down", which dominantly uses a symbol of neglecting gender identity
which the writer calls gender bending. This study aims to analyze the representation
of gender bending in popular music in Taylor Swift's music video, you need to calm
down. Using a semiotic analysis of Roland Barthes' five codes, this study seeks to
uncover and analyze the representation of gender bending that is displayed in the
music video. Data collection was done in a secondary way by utilizing Taylor
Swift's music video documentation and limited interviews with activists and actors
of gender bending. Semiotic data analysis technique with five Barthes codes.

The results of the semiological analysis of the code from Barthes, the
representation of gender bending as a symbol of popular culture is depicted through
fashion, ideas, attitudes, language and behavior in video scenes. The conception of
social and cultural systems shown in the video depicts popular culture that will
develop in a world with a world order that coexists with groups that reject a single
gender or gender bending.

Keywords: Gender Bending, Music Video, Representation, Semiotics
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ABSTRACT 

  

Patar Idris Andreas. 201610415007. Impression Management Gibran 

Rakabuming ThroughAccount Instagram @gibran_rakabuming During the 2020 

Surakarta Mayor Election Campaign. 

Impression management is very commonly used nowadays, especially 

impression management which is done through social media such as Instagram. 

Instagram has the allure to manage impressions because it includes caption, 

hashtag and like features. This impression management can be carried out by 

anyone, including business people who first entered the world of politics and are 

starting to actively usesocial media Instagram. This research will explain how the 

impression management of Gibran Rakabuming through theaccount Instagram 

@gibran_rakabuming during the election campaign for Mayor of Surakarta 2020. 

This research uses observation and documentation methods by analyzing the 

uploads of Gibran Rakabuming for 71 days during the election campaign for Mayor 

of Surakarta 2020 on theaccount Instagram @gibran_rakabuming. . This study 

found that Gibran Rakabuming usedtactics impression management Jones & 

Pittman's (1982), but not all uploads in these tactics. While impression The 

management used is Ingratiation, Exemplification, Self Promotion because the 

threetactics impression management are the best combination to make him look 

attractive, creative and generous as a candidate for Mayor of Surakarta 2020. 

  

Keywords: Impression Management, Gibran Rakabuming, Instagram 
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