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ABSTRAK 

 

Elyzabeth Yulita Sinta Mira Dewi. 201610415181. Efektivitas Instagram 

Television (IGTV) Channel @instafilm.id Sebagai Media Informasi Film Horor 

Dalam Memenuhi Kepuasan Hiburan Followers. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar efektivitas Instagram 

Television (IGTV) Channel @instafilm.id sebagai media informasi film horor 

dalam memenuhi kepuasan hiburan followers. Analisis ini menggunakan variabel 

independen yaitu efektivitas Instagram Television (IGTV) Channel @instafilm.id 

sedangkan untuk variabel dependent yaitu kepuasan hiburan followers. Sampel 

pada penelitian ini yaitu followers @instafilm.id yang berjumlah 100 responden. 

Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan dengan menggunakan kuesioner. 

Teknik analisis yang digunakan untuk pengujian hipotesis adalah teknik analisis 

regresi linier sederhana, uji T (koefisien korelasi) dan uji koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) efektivitas Instagram Television (IGTV) 

Channel @instafilm.id memiliki 3 dimensi yaitu kuantitas sebesar 86,7% , kualitas 

sebesar 85,8% dan waktu sebesar 88,7% yang tergolong dalam kategori sangat 

efektif. 2) kepuasan hiburan followers memiliki 5 dimensi yaitu harapan sebesar 

97,1% , kinerja sebesar 86,9% , perbandingan sebsar 88% , pengalaman sebesar 

88,9% dan konfirmasi & diskonfirmasi sebesar 88,9% yang tergolong dalam 

kategori sangat puas. 3) hasil analisis menunjukkan bahwa efektivitas Instagram 

Television (IGTV) Channel @instafilm.id memiliki hubungan positif dan 

signifikan dengan kepuasan hiburan followers. Persamaan adalah Y = 13,668 + 

0,887X. Data diolah telah menunjukkan hasil dari nilai (r) sebesar 0,719 yang 

menyatakan adanya hubungan positif yang kuat. Uji hipotesis menunjukkan 

terdapat hubungan efektivitas Instagram Television (IGTV) Channel @instafilm.id 

sebagai media informasi film horor dalam memenuhi kepuasan hiburan followers 

dengan taraf signifikansi 0,200. 

 

Kata Kunci: Efektivitas, Instagram Television (IGTV), Kepuasan Hiburan 
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ABSTRACT 

  

Elyzabeth Yulita Sinta Mira Dewi. 201610415181. Effectiveness of Instagram 

Television (IGTV) Channel @instafilm.id As a Horror Movie Information Media In 

Fulfilling The Satisfaction of Entertainment Followers. 

  

This study aims to find out how much effectiveness Instagram Television (IGTV) 

Channel @instafilm.id As a Media Information Horror Movies In Fulfilling The 

Satisfaction of Entertainment Followers. This analysis uses independent variables 

namely the effectiveness of Instagram Television (IGTV) Channel @instafilm.id 

while for dependent variables that is the satisfaction of entertainment followers. 

The sample in this study was @instafilm.id followers of 100 respondents. The data 

collection in this study was conducted using questionnaires. The analytical 

techniques used for hypothesis testing are simple linear regression analysis 

techniques, T-tests (correlation coefficients) and determination coefficient tests. 

The results showed that: 1) the effectiveness of Instagram Television (IGTV) 

Channel @instafilm.id has 3 dimensions namely quantity of 86.7% , quality of 

85.8% and time of 88.7% which belongs to the category is very effective. 2) 

entertainment satisfaction followers have 5 dimensions namely expectations of 

97.1% , performance of 86.9% , comparison of 88% , experience of 88.9% and 

confirmation & confirmation of 88.9% which belongs to the category of very 

satisfied. 3) the results of the analysis showed that the effectiveness of Instagram 

Television (IGTV) Channel @instafilm.id has a positive and significant 

relationship with the satisfaction of entertainment followers. The equation is Y = 

13.668 + 0.887X. The processed data has shown the result of a value (r) of 0.719 

which indicates a strong positive relationship. Hypothesis test shows there is a 

relationship of effectiveness Instagram Television (IGTV) Channel @instafilm.id as 

a medium of information horror movies in fulfilling the satisfaction of entertainment 

followers with a level of significance 0.200. 

  

Keywords: Effectiveness, Instagram Television (IGTV), Entertainment Satisfaction 
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