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ABSTRAK 

 

Alfi Afaf Fachriyah, 201710515086. Hubungan Antara Sale Proneness 

Dengan Purchase Intention Konsumen Marketplace Di Kota Bekasi. 

Kemajuan teknologi di era modern ini, memberikan banyak perubahan dan 

pengaruh dalam berbagai aspek kehidupan. Dengan munculnya kemudahan dalam 

berbelanja online yang didukung dengan kemajuan teknologi yang sangat cepat 

maka semakin banyak pula aplikasi marketplace yang bermunculan. Secara 

sederhana, marketplace diartikan sebagai tempat atau suatu wadah dimana pemilik 

usaha dapat membuat akun dan menjual berbagai macam barang yang akan dijual. 

Kemunculan marketplace ini disambut baik oleh para konsumen yang memiliki 

keterbatasan waktu sehingga dapat memudahkan konsumen dalam memenuhi 

segala kebutuhannya. Untuk menarik minat dan antusiasme konsumen dalam 

berbelanja online, dimulai dari tahun 2012, marketplace sepakat untuk mengadakan 

diskon besar-besaran yang disebut Harbolnas atau Hari Belanja Online Nasional. 

Diskon membuat adanya peningkatan keinginan membeli karena dengan adanya 

diskon maka konsumen yang akan membeli produk/jasa tertentu yang dapat 

menimbulkan terjadinya intensitas pembelian secara berulang. Sebelum terjadinya 

tindakan pembelian, purchase intention akan tercipta terlebih dahulu dalam diri 

konsumen. Ketertarikan terhadap diskon yang menyebabkan harga produk menjadi 

lebih rendah disebut sebagai sale proneness. Saat berbelanja secara online, tidak 

sedikit konsumen yang merasakan perbandingan antara ekspektasi dengan realita 

barang saat berbelanja secara online. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

hubungan antara sale proneness dengan purchase intention pada marketplace di 

Kota Bekasi. Teknik Sampling yang digunakan yaitu Non-probability sampling 

dengan jenis convenience sampling dengan sampel penelitian sebanyak 200 

responden. Hasil penelitian menunjukkan nilai koefisien korelasi 0,234** dengan 

nilai signifikansi (p) 0,001 < 0,05 maka dapat disimpulkan Ha diterima dan H0 

ditolak. 

 

Kata Kunci: Marketplace, Sale Proneness, Purchase Intention 
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ABSTRACT 

 

Alfi Afaf Fachriyah, 201710515086. The Relationship Between Sale 

Proneness and Purchase Intention of Marketplace Consumers in Bekasi City. 

Technological advances in this modern era provide many changes and 

influences in various aspects of life. With the emergence of convenience in online 

shopping supported by swift technological advances, more and more marketplace 

applications have sprung up. In simple terms, a marketplace is defined as a place 

or a place where business owners can create accounts and sell various kinds of 

goods for sale. The emergence of this marketplace was welcomed by consumers 

who have limited time to make it easier for consumers to fulfill all their needs.  

Harbolnas, or National Online Shopping Day, begins in 2012 to attract consumer 

interest and enthusiasm in online shopping. Discounts can make an increase in the 

desire to buy. Also, with discounts, consumers will buy specific products/services, 

leading to repeated purchases. Before the purchase action occurs, purchase 

intention will be created first within the consumer. The attraction to discounts that 

cause product prices to be lower is called sale proneness. This study aims to 

determine the relationship between sale proneness and purchase intention at the 

marketplace in Bekasi City. Non-probability sampling is used with the type of 

convenience sampling with a research sample of 200 respondents. The results 

showed that the correlation coefficient was 0.234** with a significance value (p) of 

0.001 <0.05, so it can be concluded that Ha is accepted and H0 is rejected. 
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