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KATA PENGANTAR

Alhamdulillahi rabbil 'alamin... Puji dan syukur kami haturkan ke
hadirat Allah, Tuhan Yang Maha Esa, karena atas kehendak-Nya, bunga
rampai dengan judul Ragam Pengaruh Komunikasi dalam Perkembangan
Media ini berhasil disusun oleh Fakultas lImu Komunikasi Universitas
Bhayangkara Jakarta Raya. Bunga rampai ini diharapkan dapat
memberikan manfaat bagi seluruh sivitas akademika, khususnya
mahasiswa Fikom Ubhara Jaya agar bisa menjadi bahan bacaan dan
sumber rujukan dalam penulisan karya tulis ilmiah atau skripsi.

Perkembangan media yang disertai dengan dinamika bentuk
komunikasi di dalamnya sedikit banyak dipengaruhi oleh proses
komunikasi itu sendiri. Media yang terus berkembang seiring perubahan
zaman membentuk sebuah pengaruh kepada masyarakat yang menikmati
media tersebut, baik itu media konvensional seperti televisi, radio, dan
koran, hingga new media seperti media sosial. Melalui bunga rampai ini,
disajikan 25 artikel tentang pengaruh komunikasi dalam perkembangan
media yang ada di Indonesia.

Bekasi, Juni 2023
Fakultas llmu Komunikasi
Universitas Bhayangkara Jakarta Raya
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PENGARUH KONTEN VIDEO “NIKAH MUDA, SEX &
KEDEWASAAN” PADA CHANNEL YOUTUBE CRETIVOX
TERHADAP PERSEPSI NIKAH MUDA BAGI MAHASISWA
FIKOM UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA
ANGKATAN 2017

Nafaldo Pratama, Sari Endah Nursyamsi, dan Metha Madonna

ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mencari seberapa besar pengaruh
konten video berjudul “Nikah Muda, Sex & Kedewasaan” pada Channel
youtube Cretivox terhadap persepsi mahasiswa fikom Universitas
Bhayangkara Jakarta Raya Angkatan 2017. Penelitian ini menggunakan
teori Seeking Information (Thomas D Wilson) dengan menggunakan
pendekatan kuantitatif, serta metode yang digunakan adalah kuantitatif
deskriptif.

Hasil penelitian menunjukan terdapat pengaruh Channel Youtube
Video Creativox yang Berjudul “Nikah muda, Sex, & Kedewasaan”
terhadap persepsi Mahasiswa Fikom Ubhara angkatan 2017. Hal ini
dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar 7,348, nilai t hitung lebih
besar dari t tabel (7,348>1,997) dan nilai signifikansi sebesar 0,000
(sig<0,05). Lalu koefisien Determinasi didapatkan nilai koefisien sebesar
0,454 menunjukkan bahwa hubungan antara variabel isi konten video
dengan persepsi mahasiswa pada kategori cukup kuat karena masuk pada
rentang interval 0,40 — 0,599.

Kata kunci: Media Sosial, YouTube, Persepsi.



A. PENDAHULUAN

Dalam menggunakan aplikasi Youtube kita bisa mendapatkan
informasi dengan cara melihat sebuah video lalu video tersebut dapat di
tonton oleh pengguna Youtube. Pada kesempatan ini penulis ingin
menjelaskan salah satu Channel Youtube yang bernama Cretivox. Channel
tersebut memberikan informasi mengenai kehidupan sehari-hari seperti,
Isu-isu terkini yang sangat anak muda, pekerjaan, dan kepribadian orang.
Channel youtube Cretivox sendiri berdiri pada awal tahun 2019, yang
didirikan oleh 5 anak muda yaitu, Joko Sriyono, Danu Karunia, Tri
Wulandari, Lukman Benjamin dan Belmiro Hasballah. Target pasar dari
Channel Youtube Cretivox pun generasi milenial dan generasi Z usia 20an.

Generasi Z menurut (Purnomo, april 2016) generasi yang lahir pada
tahun 2000an ketika teknologi sedang berkembang begitu pesatnya atau
disebut juga dengan net generation. Channel vyoutube Cretivox
memberikan informasi dalam sebuah konten tentunya harus menarik
perhatian pasar. Cara pengemasan yang unik inilah yang membuat beda
dari Channel Youtube Cretivox dengan Channel youtube yang lainnya.
Penulis disini berfokus pada video yang di upload oleh channel Cretivox
yang berjudul “ NIKAH MUDA, SEX & KEDWASAAN" yang di upload oleh
channel Cretivox pada tanggal 30 agustus 2020. Dalam video tersebut
menghadirkan beberapa pasangan menikah muda kemudian, pasangan-
pasangan tersebut di beri beberapa pertanyaan mengenai kehidupan
ketika mereka masih sendiri dan sudah berumah tangga, apa saja
perubahan kehidupan mereka setelah berumah tangga. Dalam video
tersebut dikemas dengan cara menarik sehingga membuat penonton
terhibur dan mendapat wawasan baru.

Banyak orang yang beranggapan bahwa pernikahan muda rentan
dengan perceraian dan ketidakadaannya toleransi dengan pasangan
sehingga terjadinya keributan di rumah tangga, khususnya bagi usia 19-24
tahun karena pada usia tersebut masuk ke dalam masa remaja
berkembang ke tahap dewasa “social cognition”, yaitu kemampuan untuk
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memahami orang lain. Memahami orang lain sebagai individu yang unik,

baik menyangkut sifat-sifat pribadi, minat nilai-nilai maupun perasaannya

(Wulandari, 2014). Maka dari itu di channel youtube cretivox

mewawancarai beberapa pasangan yang menikah muda dan terlihat

harmonis.
Tujuan penelitian ini didasarkan pada pertanyaan penelitian yang
sudah dikemukakan, yaitu:

1. Untuk mengetahui bagaimana pengaruh isi konten video “nikah muda,
sex & kedewasaan” terhadap persepsi nikah muda bagi mahasiswa
Fikom Bhayangkara Jakarta Raya angkatan 2017.

2. Untuk mengetahui bagaimana pengaruh isi konten video “nikah muda,
sex & kedewasaan” terhadap persepsi nikah muda bagi mahasiswa
Fikom Bhayangkara Jakarta Raya angkatan 2017.

B. TINJAUAN PUSTAKA
1. Komunikasi

Pengertian komunikasi menurut Stewart L. Tubbs dan Sylvia Moss
dalam (Kusuma, 2012) yang berisi tentang proses terjadinya pembentukan
makna di antara dua orang atau lebih. Oleh karena itu manusia disebut
makhluk sosial karena salah kebutuhan dalam hidup manusia yaitu
berkomunikasi. Sedangkan menurut (Nurhadi, 2017) komunikasi ialah
sebuah proses menyampaikan suatu pesan oleh manusia kepada manusia
lain yang fungsinya untuk memberi tahu atau untuk mengubah prilaku,
sikap, dan pendapat baik secara langsung (komunikasi tatap muka)
maupun komunikasi secara tidak langsung (komunikasi melalui media).

Unsur komunikasi menurut Harold D. Laswell dalam (Caropeboka,
2017) berpendapat bahwa sebelum terjadinya proses komunikasi, harus
adanya kelengkapan dari unsur-unsur komunikasi sehingga menjadi efektif
penyampaian komunikasi tersebut, unsur-unsur tersebut terdiri dari
komunikator, pesan, media, komunikan, dan efek.
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2. Social Media

Pendapat yang dikemukakan (Henderi, 2015) mengatakan bahwa
social media adalah sebuah situs jejaring social yang berlandaskan website,
lalu memungkinkan setiap individu membangun sebuah profil public
ataupun semi public yang dibatasi oleh sistem, daftar pengguna dengan
siapa saja mereka berhubungan atau terhubung, dan kemudian
memperhatikan serta mengeksplorasi daftar koneksi mereka yang sudah
dibuat oleh orang lain dengan sebuah sistem.

3. Persepsi
Menurut (effendi, 1980) mengemukakan bahwa persepsi adalah

pengindraan dalam sebuah kesan yang timbul jika lingkungan dipengaruhi

oleh pengalaman, kebiasaan, dan kebutuhan, maka dari itu, dari beberapa
proses audiens mengetahui dari panca indranya. Menurut Nasrullah dalam

(Harahap, 2019), ada 2 faktor yang mempengaruhi persepsi, sebagai

berikut:

1. Faktor internal yang mempengaruhi persepsi, yaitu faktor-faktor yang
terdapat dalam diri individu.

2. Faktor eksternal yang mempengaruhi persepsi, merupakan
karakteristik dari lingkungan dan obyek-obyek yang terlihat
didalamnya. Elemen-elemen tersebut dapat mengubah sudut pandang
seseorang terhadap dunia sekitarnya dan mempengaruhi bagaimana
merasakannya.

Menurut Wagito (2010) proses terjadinya persepsi dimulai dari adanya
objek yang menimbulkan stimulus, dan stimulus mengenai alat indra.
Stimulus yang telah diterima alat indra akan diteruskan oleh syaraf ke arah
otak. Lalu kemudian terjadilah proses diotak sebagai pusat kesadaran
sehingga individu menyadari apa yang dilihat, didengar, dana apa yang
diraba.
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C. METODOLOGI PENELITIAN
1. Metode Penelitian

Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif
dengan pendekatan survey. Sesuai dengan tujuan penelitian ini ingin
meneliti Pengaruh konten video “nikah muda, sex & kedewasaan” pada
channel youtube cretivox terhadap persepsi nikah muda bagi mahasiswa
fikom ubhara jaya angkatan 2017.

Dalam (Sugiyono, 2016:8) metode penelitian kuantitatif ini dapat
diartikan juga sebagai metode penelitian yang memiliki dasar pada filosofi
positivisme, digunakan untuk memeriksa populasi atau sampel, dan
pengumpulan data menggunakan instrument penelitian, analisis data
kuantitatif atau statistik, dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang
telah ditentukan.

Lalu penelitian kuantitatif ini akan mendapatkan data dan informasi
yang dibagikan kepada para responden, dalam (Kriyantono, 2010:59)
berpendapat bahwa metode penelitian survey adalah metode penelitian
yang menggunakan kuisioner sebagai instrumen untuk pengumpulan data,
fungsi kuesioner adalah untuk memperoleh informasi tentang sejumlah
responden yang di ambil agar dapat mewakili populasi tertentu.

2. Populasi

Menurut (Sugiyono, 2016:80) populasi adalah sebuah area generalisasi
yaitu terdiri dari obyek atau subyek yang memiliki kualitas dan
karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan
kemudian ditarik kesimpulannya. Jadi populasi tidak hanya manusia, tetapi
juga obyek dan benda-benda alam yang lainnya. populasi yang diteliti
yaitu Mahasiswa Fakultas I[Imu Komunikasi Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya Kampus Bekasi Angkatan 2017.

Penulis memilih angkatan 2017 karena, menurut Badan Pusat Statistik
(BPS) Indonesia mengategorikan pernikahan muda di Indonesia dalam
empat rentang usia, yakni usia 15 tahun ke bawah, usia 16-18 tahun, usia
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19-24 tahun dan usia 25-30 tahun. Dengan pembagian ini, pernikahan usia
muda masuk pada rentang usia 19-24 tahun.

3. Sampling

Dalam (Sugiyono, 2016: 81) sampel adalah bagian dari jumlah dan
karakteristik populasi. Jika populasi besar dan peneliti tidak mungkin
mempelajari semua yang ada dalam populasi, seperti dana yang terbatas,
energi dan waktu, peneliti dapat menggunakan sampel yang diambil dari
populasi itu.

Apa yang dipelajari dari sampel itu, kesimpulannya bisa diterapkan
pada populasi. Untuk itu sampel yang diambil dari populasi harus benar-
benar representatif atau mewakili. Adapun kriteria-kriteria dalam
penelitian ini adalah :

1) Mahasiswa Aktif Fakultas llImu Komunikasi Universitas Bhayangkara

Jakarta Raya Kampus Bekasi Angkatan 2017.

2) Berjenis kelamin perempuan dan laki- laki.
3) Menggunakan media sosial.

4. Teknik Pengumpulan Data
Penulis mengumpulkan data primer dan juga data sekunder untuk
menjawab permasalahan dari penelitian ini. Dalam (Sugiyono, 2016:137)
data primer adalah sebuah sumber data yang secara langsung
memberikan data kepada pengumpul data, lalu data primer dapat
diperoleh dari sumber pertama melalui prosedur dan teknik pengumpulan
data yang dapat dalam bentuk wawancara, observasi dan penggunaan
instrumen pengukuran yang dirancang khusus sesuai tujuannya. Teknik
pengumpulan data primer dalam penelitian ini meliputi:
1. Kuisioner
Kuisioner adalah teknik pengumpulan data yang dilakukan untuk
memberikan pertanyaan atau pernyataan secara tertulis, kepada
responden untuk dijawab. Kuisioner adalah teknik pengumpulan data
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yang efisien jika peneliti tahu apa yang bisa diharapkan dari responden
dan tahu dengan pasti variabel yang akan diukur (Sugiyono, 2016:137-
142). Dalam penelitian ini penulis menggunakan teknik pengumpulan
data melalui kuisioner online dengan menggunakan Google Form.
2. Studi Kepustakaan

Cara ini dilakukan untuk mengumpulkan informasi yang relevan
dengan topik atau masalah yang menjadi obyek penelitian penulis.
Informasi tersebut dapat diperoleh melalui buku-buku, karya ilmiah,
tesis, disertasi, ensiklopedia, internet, dan sumber- sumber lainnya.
Dengan melakukan studi kepustakaan, penulis dapat memanfaatkan
semua informasi dan pemikiran-pemikiran yang relevan dengan
penelitiannya.

D. HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Hasil uji validitas yang dilakukan kepada responden Mahasiswa
Fakultas llmu Komunikasi Ubhara Jaya yang telah menonton konten video
“nikah muda, sex & kedewasaan” pada channel youtube cretivox.

Dapat peneliti simpulkan bahwa item pernyataan pada variabel X
(Pengaruh isi konten video) dan variabel Y (persepsi mahasiswa), memiliki
Rhitung yang lebih besar dari pada Rtabel. Rtabel yang peneliti gunakan
pada penelitian ini yaitu sebesar 0,244 atau setara dengan taraf
signifikansi sebesar 5%. Sehingga, setiap jawaban dari pernyataan yang
diberikan oleh responden untuk variabel X dan juga variabel Y dapat
dinyatakan valid.

Dapat peneliti simpulkan jika hasil uji variabel bebas dan variabel
terikat pada penelitian ini menunjukkan bahwa semua jawaban dari
pernyataan yang telah diteliti memiliki koefisien alpha lebih dari 0,600.
Hasil uji reliabilitas pada variabel X dengan 8 pernyataan sebesar 0,807
dan variabel Y dengan 16 pernyataan sebesar 0,915. Sehingga hal ini dapat
peneliti simpulkan jika setiap item dari jawaban pernyataan variabel X dan
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variabel Y adalah reliabel atau dapat dikatakan bahwa setiap item
pernyataan yang sudah diujikan tersebut dapat dipercaya atau diujikan
kembali untuk penelitian selanjutnya.

2. HasilUjiT

Tabel 1. Hasil Uji T
Model T Sig.
Pengaruh Isi Konten Video 7.348 0,000
“nikah muda, sex &

kedewasaan”. (X)

Dapat peneliti peroleh jika nilai T hitung yang didapatkan adalah
sebesar 7.348 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Hal ini menunjukkan
bahwa nilai T hitung lebih besar dari pada nilai T tabel 1,997. Sedangkan,
signifikansi dari variabel Pengaruh isi konten video yaitu 0,000 lebih kecil
dari tingkat signifikansi yaitu 0,05. Maka dari itu, dapat peneliti simpulkan
jika Ha diterima dan menunjukkan bahwa variabel Pengaruh isi konten
video memiliki hubungan positif yang signifikan terhadap persepsi
Mahasiswa Fakultas llmu Komunikasi Universitas Bhayangkara Jakarta
Raya Angkatan 2017.
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3. Hasil Uji Korelasi

Tabel 2. Hasil Uji Korelasi

Variabel X [|Variabel Y
Pearson Correlation 1 .674%*
Variabel_X Sig. (2-tailed) .000
N 67 67
Pearson Correlation 674%** 1
\Variabel Y Sig. (2-tailed) .000
N 67 67

Penulis dapat menyimpulkan bahwa koefisien korelasi dari Pengaruh
isi konten video adalah sebesar 0,674. Penelitian ini menggunakan rumus
koefisien korelasi product moment person. Kriteria dari pengujian
koefisien korelasi adalah r hitung > r tabel, sehingga Ho dapat ditolak. Jadi,
dapat diketahui r tabel pada N: 67 adalah 0,244 dan r hitungnya adalah
0,674. Pengujian ini menggunakan koefisiensi korelasi pearson’s product
moment karena untuk mengukur antara 2 variabel kontinu yang
berdistribusi normal. Tahap pengujian ini penting digunakan karena untuk
mengetahui ketika variabel X

mengalami peningkatan maka variabel Y juga akan meningkat.

ukuran pengaruh antara 2 variabel,
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4. Pengaruh Konten Video “Nikah Muda, Sex & Kedewasaan” pada
Channel Youtube Cretivox terhadap Persepsi Nikah Muda bagi
Mahasiswa Fikom Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Angkatan
2017
Konten Youtube Channel Cretivox yang berjudul “Nikah Muda, Sex &

Kedewasaan” memiliki pengaruh terhadap responden yang telah mengisi

kuesioner penelitian ini, yang dimana responden tersebut adalah

mahasiswa Fikom Universitas Bhayangkara Jaya angkatan 2017.

Mengkutip dari tabel 4.28 bahwa peneliti menemukan pengaruh dalam

variabel X dengan variabel Y, diketahui bahwa koefisien korelasi antara

pengaruh konten video “nikah muda, sex & kedewasaan” pada channel
youtube cretivox terhadap persepsi mahasiswa fikom universitas
bhayangkara jaya diperoleh hasil 0,674. Jadi kesimpulan untuk identifikasi
masalah ini terbukti bahwa Channel Youtube Cretivox pada Konten “Nikah

Muda, Sex & Kedewasaan” mempengaruhi kepada Persepsi Mahasiswa

Fikom Ubhara Jaya Angkata 2017. Video youtube yang di upload channel

yotube cretivox berjudul “Nikah Muda, Sex & Kedewasaan” ini banyak

mengandung pesan moral dalam menjalani hidup sebagai pasangan yang
menikah muda, dimana mereka saling mengerti pasangan mereka masing

— masing dan cara menyelesaikan permasalahan rumah tangga mereka.

5. Keterkaitan Hasil Penelitian Dengan Teori

Dalam penelitian ini, peneliti berlandaskan dari teori Seeking
Information (Thomas D Wilson) Perilaku pencarian informasi (Information
Seeking Behaviour). Perilaku pencarian informasi berawal dari adanya
kebutuhan seseorang terhadap informasi. Pada saat membutuhkan
informasi untuk memenuhi kebutuhan tertentu peneliti dihadapkan pada
situasi problematik. Situasi ini muncul akibat adanya kesenjangan
(anomalous) antara keadaan pengetahuan yang ada di dalam dirinya
dengan kenyataan kebutuhan informasi yang diperlukan. tas, kekuatan
stimulus dan motion dan gerak.
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Berdasarkan hasil pembahasan diatas membuktikan bahwa para
Mahasiswa Fakultas [Imu Komunikasi Universitas Bhayangkara Jakarta
Raya Angkatan 2017, menandakan bahwa isi konten video “nikah muda,
sex dan kedewasaan” pada channel YouTube Cretivox mempengaruhi
persepsi setelah menonton isi konten video “nikah muda, sex dan
kedewasaan”. Pesan-pesan yang disampaikan pada konten video tersebut
membuat para mahasiswa dapat memenuhi kebutuhan fisiologis,
perhatian, pengalaman dan ikatan, suasana hati, kondisi psikologis,
demografis, peran, dan lingkungan.

E. PENUTUP
Kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil dari perhitungan rata — rata skor tiap pernyataan di
variabel X dan Y memiliki skor yang cukup baik, dimana pernyataan
atau pertanyaan skor variabel X yaitu konten video ‘Nikah Muda, Sex
& Kedewasaan” memiliki rata-rata skor 3,90 yang dikategorikan cukup
baik, lalu pernyataan atau pertanyaan variabel Y yaitu persepsi nikah
muda bagi mahasiswa fikom memiliki rata-rata skor 3,94 dimana skor
tersebut juga baik.

2. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat diambil
kesimpulan bahwa Terdapat pengaruh Channel Youtube Video
Creativox yang Berjudul “Nikah muda, Sex, & Kedewasaan” terhadap
persepsi Mahasiswa Fikom Ubhara angkatan 2017. Hal tersebut
berdasarkan perhitungan menggunakan analisis regresi linier
sederhana dengan SPSS versi 20 dengan kriteria penilaian Ho ditolak
jika t hitung > 0,05 dan Ho diterima jika t hitung < 0,05 dan didapatkan
hasil t hitung sebesar 7.348 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Hal
ini dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar 7.348, nilai t hitung
lebih besar dari t tabel (7.348>1,997) dan nilai signifikansi sebesar
0,000 (sig<0,05).
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3. Dari perhitungan koefisien korelasi dengan menggunakan rumus
pearson’s product moment didapatkan hasil sebesar 0,674 dan setelah
diketahui koefisien korelasi, maka hasil analisis tersebut dapat dilihat
bahwa Pengaruh channel youtube cretivox dengan judul “Nikah Muda,
Sex & Kedewasaan (variabel X) memiliki pengaruh yang kuat yang
berada pada interval 0,610 — 0,800 terhadap persepsi mahasiswa
fikom unirvesitas bhayangkara angkatan 2017 (variabelY). pernyataan
tersebut didasari berdasarkan kriteria koefisien korelasi yaitu r hitung >
r tabel, sehingga Ho dapat ditolak. R tabel dari penelitian ini adalah N:
67 yaitu 0,244 dan r hitung 0,674 > 0, 244.

4. Besarnya angka koefisien determinasi (R Square) adalah 0,454 atau
sama dengan 45,4%. Angka tersebut mengandung arti bahwa variabel
konten video channel

Berdasarkan penelitian vyang telah dilakukan, maka peneliti
mengemukakan beberapa saran:

1. Hasil penelitian diharapkan dapat merubah persepsi tentang menikah
muda yang dimana selalu rentan dengan perceraian, dan tidak
menyimpulkan suatu stigma tentang nikah muda itu buruk.

2. Hasil penelitian ini diharapkan menjadi tambahan informasi dan
referensi dalam kaidah ilmu komunikasi khususnya di bidang
komunikasi antar personal dan kelompok.

3. Diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan kajian atau bertujuan untuk
mengetahui pengaruh pasangan yang menikah muda terhadap para
mahasiswa.

4. Diharapkan dapat dijadikan bahan kajian baru di bidang IImu
Komunikasi khususnya dalam hubungan terkait yaitu, pengaruh
komunikator terhadap persepsi komunikan akan stigma buruk dari
Nikah Muda.
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Bunga Rampai

RAGAM PENGARUH KOMUNIKASI
DALAMPERKEMBANGAN MEDIA

omunikasi berasal dari bahasa latin Communicationis, dan asal

usul kata ini berasal dari kata communis yang artinya sama

artinya, yaitu arti yang sama tentang suatu hal (Efendy 2005).
Artinya, komunikasi adalah proses penyampaian pesan dari satu orang
ke orang lain untuk menginformasikan atau mengubah sikap, pendapat
atau perilaku, baik secara langsung (verbal) maupun tidak langsung
melalui media. (Nur & Pamuiji, 2018). Perkembangan media yang
disertai dengan dinamika bentuk komunikasi di dalamnya sedikit
banyak dipengaruhi oleh proses komunikasi itu sendiri. Media yang
terus berkembang seiring perubahan zaman membentuk sebuah
pengaruh kepada masyarakat yang menikmati media tersebut, baik itu
media konvensional seperti televisi, radio, dan koran, hingga new
media seperti media sosial. Dalam kehidupan sehari-hari, komunikasi
merupakan suatu tindakan yang memungkinkan kita mampu menerima
dan memberikan informasi atau pesan sesuai dengan apa yang kita
butuhkan. Secara teoritis, tindakan komunikasi berbasis konteks dibagi
menjadi beberapa jenis, yaitu dalam konteks komunikasi interpersonal,
komunikasi kelompok, komunikasi organisasi, dan komunikasi massa.
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