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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini mengetahui pengaruh Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility erhadap nilai perusahaan, kemudian untuk mengetahui pengaruh 

corporate imagedalam memediasi pengaruh pengungkapan Corporate Social 

Responsibility terhadap nilai perusahaan. Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah perusahaan high profile yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

Perusahaan dalam penelitian ini dipilih menggunakan teknik purposive sampling 

sesuai dengan kriteria yang telah ditetapkan, dan diperoleh sebanyak 110 sampel 

perusahaan. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder yaitu 

laporan sustainability report perusahaan, laporan tahunan perusahaan, serta score 

corporate image index yang terdapat di website CII Award selama periode 2017-

2021 Teknik analisis yang digunakan adalah analisis regresi berganda, dan 

pengujian sobel. Hasil analisis menunjukkan pengungkapan CSR tidak 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, kemudian corporate image tidak 

dapat memediasi pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap nilai 

perusahaan. Hal ini juga menunjukkan, bahwa apabila perusahaan mengungkapkan 

item CSR pada laporan tahunannya, maka nilai perusahaan tersebut belum tentu 

mengalami kenaikan ataupun penurunan. Hal ini dapat terjadi mungkin karena 

perusahaan high profile yang menjadi sampel penelitian ini masih belum 

mengungkapkan laporan CSR nya dengan optimal. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the effect of Disclosure of Corporate 

Social Responsibility on firm value, then to determine the effect of Corporate Image 

in mediating the effect of Disclosure of Corporate Social Responsibility on firm 

value. The population used in this study were High Profilecompanies listed on the 

Indonesia Stock Exchange. The companies in this study were selected using a 

purposive sampling technique according to predetermined criteria, and a total of 

110 company samples were obtained. The data used in this study is secondary data, 

namely corporate sustainability reports, company annual reports, and the 

Corporate Image index scores found on the CII Award website during the 2017-

2021 period. The analysis technique used is multiple regression analysis, and sobel 

testing. The results of the analysis show that CSR disclosure has no significant 

effect on firm value, then Corporate Image cannot mediate the effect of Corporate 

Social Responsibility on firm value. This also shows that if a company discloses 

CSR items in its annual report, the value of the company may not necessarily 

increase or decrease. This may happen because the High Profilecompanies that are 

the sample of this research still have not disclosed their CSR reports optimally. 
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