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ABSTRAK

Nisrina Luthfiah. 201910325267. Peran Daya Tarik Beauty Viogger Dan
Kepercayaan Konsumen Dalam Meningkatkan Keputusan Pembelian Produk Make
Cher Melalui Minat Beli Sebagai Intervening

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui peran dari daya tarik beauty
vlogger dan kepercayaan konsumen sebagai strategi promosi di media sosial dalam
meningkatkan suatu keputusan pembelian produk Make Over melalui minat beli,
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pengambil sampel yang
digunakan vaitu dengan teknik convenience sampling. Jumlah sampel yang
digunakan dalam penelitian ini ialah sebanyak 200 responden, dimana Kriteria
responden ini yaitu konsumen dan calon konsumen Make Over. Sebelum
menganalisis data, peneliti menggunakan 30 responden sebagai pilot study untuk
mengetahul kelayakan penelitian ini dengan bantuan program SPSS versi 25,
Pengujian hipotesis penelitian dilakukan dengan menggunakan uji outer model dan
inner model dalam SEM PLS dengan bantuan program SmartPLS versi 4.0. Hasil
dari penelitian yang telah dilakukan terdapat variabel yang saling berpengaruh
maupun tidak berpengaruh, seperti pada penjelasan singkat berikut ini: 1). Variabel
Daya Tarik Beauty Vlogger berpengaruh positif signifikan terhadap Minat Beli
dengan nilai Tstatistics 5,735 2). Variabel Daya Tarik Beauty Viogger tidak
berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai T-
statistics 1,086 3). Variabel Kepercayaan Konsumen berpengaruh positif signifikan
terhadap Minat Beli dengan nilai T-statistics 13,630. 4). Variabel Kepercayaan
Konsumen berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan
nilai T-statistics 52,149. 5). Variabel Minat Beli berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian dengan nilai T-statistics 0,710. 6). Pengaruh tidak langsung
antara variabel Daya Tarik Beauty Viogger dan Keputusan Pembelian melalui
variabel Minat Beli terbukti signifikan dengan nilai T-statistics 2,351. 7). Pengaruh
tidak langsung antara variabel Kepercayaan Konsumen dan Keputusan Pembelian
melalui variabel Minat Beli terbukti signifikan dengan nilai T-statistics 2,683.

Kata Kunci: Daya Tarik Beauty Viogger, Kepercayaan Konsumen, Minat Beli,
Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Nisrina Luthfiah. 201910325267. The Role of Beauty Viogger's Attractiveness and
Consumer Trust in Improving Make Over Product Purchasing Decisions Through
Purchase Intention As Intervening

The purpose of this study was to determine the role of beauty viogger's appeal and
consumer trust as a promotion strategy on social media in increasing a purchase
decision for Make Over products through purchase intention. This study uses a
quantitative method with the sample taker used is the convenience sampling
technique. The number of samples used in this study were 200 respondents, where the
criteria for these respondents were consumers and potential consumers of Make
Qver. Before analyzing the data, the researcher used 30 respondents as a pilot study
to determine the feasibility of this study with the help of the SPSS version 25
program. The research hypothesis testing was carried out using the outer model and
inner model tests in SEM PLS with the help of the SmartPLS version 4.0 program.
The results of the research that has been done are variables that influence or do not
influence each other, as in the following brief explanation: 1). Beauty Viogger
Attractiveness Variable has a significant positive effect on Purchase Intention with a
Tstatistics value of 5.735 2). The Beauty Vlogger Attractiveness Variable has no
significant positive effect on Purchase Decisions with a T-statistics value of 1.086 3).
The Consumer Confidence variable has a significant positive effect on Purchase
Intention with a T-statistics value of 13,630. 4). The Consumer Trust variable has a
significant positive effect on Purchase Decisions with a T-statistics value of 52.149.
3). Purchase Intention variable has a significant effect on Purchase Decision with a
T-statistics value of 0.710. 6). The indirect effect between the Beauty Viogger
Attractiveness variable and Purchase Decision through the Buying Interest variable
is proven to be significant with a T-statistics value of 2.351. 7). The indirect effect
between the Consumer Trust and Purchase Decision variables through the Purchase
Intention variable is proven to be significant with a T-statistics value of 2.683.

Keywords: Attractive Beauty Viogger, Consumer Trust, Purchase Intention, Purchase
Decision
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