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ABSTRAK 

 

 Dwi Rahma Nur Azizah. 201910515277. Hubungan Antara Fanatisme 

dengan Kecenderungan Impulsive Buying pada Penggemar Blackpink di 

Komunitas X  

 

 Blink adalah salah satu fandom K-pop yang terbesar di dunia pada saat 

ini. Menjadi penggemar dari sebuah idol group tidak terlepas dari keinginan 

untuk membeli merchandise yang berkaitan dengan idola tersebut. Hal ini 

dapat menimbulkan fenomena kecenderungan impulsive buying yaitu suatu 

pembelian disebabkan oleh dorongan emosional terjadi secara cepat dan 

spontan. Salah satu faktor yang dapat mempengaruhi perilaku kecenderungan 

impulsive buying pada penggemar adalah fanatisme. Penelitian ini memiliki 

tujuan untuk mengetahui apakah terdapat hubungan antara fanatisme dengan 

kecenderungan impulsive buying pada penggemar Blackpink di komunitas x. 

Penelitian dilakukan melalui pengisian kuesioner menggunakan form dengan 

jumlah responden sebanyak 119 anggota pada komunitas. Metode penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan menggunakan 

teknik purposive sampling melalui beberapa karakteristik yang telah ditetapkan 

sebelumnya. Instrumen penelitian ini menggunakan skala fanatisme 

berdasarkan aspek yang dikemukakan oleh Goddard dan skala kecenderungan 

impulsive buying berdasarkan aspek yang dikemukakan oleh Verplanken & 

Herabadi. Teknik analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah uji 

korelasi Spearman-Rho. Hasil penelitian ini menunjukan terdapat hubungan 

positif antara fanatisme dengan impulsive buying pada penggemar Blackpink di 

komunitas x, dimana semakin tinggi fanatisme maka semakin tinggi impulsive 

buying pada penggemar. Untuk mendapatkan hasil penelitian yang lebih baik, 

penelitian selanjutnya dapat menggunakan ruang lingkup penelitian yang lebih 

luas dan menambahkan atau menggunakan faktor lain yang mempengaruhi 

kecenderungan impulsive buying.  

 

Kata kunci: Fanatisme, Kecenderungan Impulsive Buying, Penggemar 

Blackpink.  
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ABSTRACT 

 
 Dwi Rahma Nur Azizah. 201910515277. The Correlation Between 

Fanaticism and Impulsive Buying Tendency on Blackpink Fans in Community 

X. 

  

 Blink is one of the biggest K-pop fandoms in the world today. Being a 

fan of an idol group is inseparable from the desire to buy merchandise related 

to that idol. This can lead to the phenomenon impulsive buying tendency, 

namely a purchase caused by an emotional impulse that occurs quickly and 

spontaneously. One of the factors that can influence the impulsive buying 

tendency behavior of fans is fanaticism. This research aims to find out whether 

there is a correlation between fanaticism and impulsive buying tendency on 

Blackpink fans in community x. The research was conducted by filling out a 

questionnaire using a form with a total of 119 respondents in the community. 

The research method used in this research is quantitative by using a purposive 

sampling technique through several predetermined characteristics. The 

researcher used the fanaticism scale instrument based on the aspects proposed 

by Goddard and the impulsive buying tendency scale based on the aspects 

proposed by Verplanken & Herabadi for this research. The analytical technique 

used in this research was the Spearman-Rho correlation test. The results of this 

research indicate that there is a positive relationship between fanaticism and 

impulsive buying tendency on Blackpink fans, which means the higher the 

fanaticism, the higher the impulsive buying. To get better research results, 

subsequent research can use a wider scope of research and add or use other 

factors that influence impulsive buying tendencies. 

 

Keyword: Blackpink Fans, Fanaticism, Impulsive Buying Tendency 
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