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ABSTRAK

Perusahaan merupakan organisasi yang bertujuan untuk mencari

keuntungan yang didapatkan melalui konsumen suatu perusahaan yang pada

akhirnya memutuskan untuk membeli dengan melalui proses keputusan

pembelian. Untuk memaksimalkan keputusan pembelian, perusahaan harus

memberikan segala sisi yang terbaik dari produk yang ditawarkannya. Dalam PT

Jongka Indonesia yang merintis di sektor industri bronjong kawat memiliki

kualitas produk, harga, dan social media marketing yang lebih lemah daripada

pesaingnya. Untuk itu, penelitian ini dilakukan untuk mencari tahu, apakah

kualitas produk, harga, dan social media marketing memiliki pengaruh secara

parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini

menggunakan metode kuantitatif berbasis probability sampling dengan metode

simple random sampling terhadap 100 orang yang diambil dari keseluruhan

populasi konsumen PT Jongka Indonesia pada Periode 2020 hingga 2022.

Penelitian ini menunjukkan bahwa variabel memiliki pengaruh secara parsial,

dimana masing-masing variabel berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Selain itu, penelitian ini juga menunjukkan bahwa terdapat pengaruh secara

simultan, dimana variabel, secara bersama-sama, berpengaruh terhadap keputusan

pembelian. Oleh karena itu, penelitian ini memiliki kesimpulan bahwa variabel

kualitas produk, harga, dan social media marketing memiliki pengaruh secara

parsial serta simultan terhadap keputusan pembelian

kata kunci: produk, harga, social media marketing, keputusan pembelian
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ABSTRACT

A company is an organization aimed at seeking profit obtained through its

consumers who ultimately decide to buy through the purchasing decision process.

To maximize the purchasing decision, the company must provide the best aspects

of the product it offers. In PT Jongka Indonesia, which pioneers in the wire gabion

industry sector, their product quality, price, and social media marketing are

weaker than their competitors. Therefore, this research is conducted to find out

whether product quality, price, and social media marketing have partial or

simultaneous influence on purchasing decisions. This research uses a quantitative

method based on probability sampling with a simple random sampling method on

100 people taken from the entire PT Jongka Indonesia consumer population

during the period of 2020 to 2022. The results show that the variables have partial

influence, where each variable has an effect on purchasing decisions.

Additionally, the research also shows that there is a simultaneous effect, where the

variables together affect purchasing decisions. Therefore, this research concludes

that the variables of product quality, price, and social media marketing have

partial and simultaneous influence on purchasing decisions.

Keywords: product, price, social media marketing, purchasing decision.
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