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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh antara Citra Merek, 

Harga Produk, Brand Ambassador, dan Keputusan Pembelian dalam produk Oreo 

x Blackpink pada Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.Penelitian ini 

menggunakan penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode purposive 

sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner dan 

wawancara kepada Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya selaku 

konsumen Oreo x Blackpink. Jumlah sampel yang digunakan adalah 170 

responden. Dalam pengujian data menggunakan SmartPLS 4.0. Berdasarkan hasil 

penelitian, variabel citra merek terdapat pengaruh langsung terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai koefisien sebesar 0,206 dengan T Statistik 2,959 > T tabel 

1,96 dan Pvalue 0.003 < 0.05, variabel harga produk terdapat pengaruh langsung 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien sebesar 0,448 dengan T 

Statistik 6,447 > T tabel 1,96 dan Pvalue 0.000 < 0.05, variabel citra merek terdapat 

pengaruh langsung terhadap brand ambassador dengan nilai koefisien sebesar 

0,363 dengan T Statistik 4,664 > T tabel 1,96 dan P-value 0.000 < 0.05, variabel 

harga produk terdapat pengaruh langsung terhadap brand ambassador dengan nilai 

koefisien sebesar 0,450 dengan T Statistik 4,494 > T tabel 1,96 dan P-value sebesar 

0.000 < 0.05, variabel brand ambassador terdapat pengaruh langsung terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai koefisien sebesar 0,275 dengan T Statistik 3,691 

> T tabel 1,96 dan P-value sebesar 0.000 < 0.05, variabel brand ambassador mampu 

memediasi citra merek terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien 

sebesar 0,261 dan T Statistik 4,303 > T tabel 1,96 serta P value sebesar 0.000 < 

0.05, dan variabel brand ambassador mampu memediasi harga produk terhadap 

keputusan pembelian  dengan nilai koefisien sebesar 0,320 dan T Statistik 4,048 > 

T tabel 1,96 serta P value sebesar 0.000 < 0.05.  

 

Kata Kunci: Citra Merek, Harga Produk, Brand Ambassador, dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether there is an influence between Brand Image, 

Product Price, Brand Ambassador, and Purchasing Decisions in Oreo x Blackpink 

products on Students ofBhayangkara Jakarta Raya University. This study uses 

quantitative research using purposive sampling method. Data collection was 

carried out by distributing questionnaires and interviews to students of 

Bhayangkara University, Greater Jakarta as consumers of Oreo x Blackpink. The 

number of samples used was 170 respondents. In testing the data using SmartPLS 

4.0. Based on the research results, the brand image variable has a direct influence 

on purchasing decisions with a coefficient value of 0.206 with T Statistics 2.959> 

T table 1.96 and Pvalue 0.003 <0.05, the product price variable has a direct 

influence on purchasing decisions with a coefficient value of 0.448 with T Statistics 

6.447> T table 1.96 and Pvalue 0. 000 <0.05, the brand image variable has a direct 

influence on brand ambassadors with a coefficient value of 0.363 with T Statistics 

4.664> T table 1.96 and a P-value of 0.000 <0.05, the product price variable has 

a direct influence on brand ambassadors with a coefficient value of 0.450 with T 

Statistics 4.494> T table 1.96 and a P-value of 0. 000 <0.05, the brand ambassador 

variable has a direct influence on purchasing decisions with a coefficient value of 

0.275 with T Statistics 3.691> T table 1.96 and a P-value of 0.000 <0.05, the brand 

ambassador variable is able to mediate brand image on purchasing decisions with 

a coefficient value of 0.261 and T Statistics 4.303> T table 1.96 and a P value of 0. 

000 <0.05, and the brand ambassador variable is able to mediate product prices 

on purchasing decisions with a coefficient value of 0.320 and T Statistics 4.048> T 

table 1.96 and a P value of 0.000 <0.05. 

 

Keywords: Brand Image, Produck Price, Brand Ambassador, and Purchasing 

Decision 
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