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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui Pengaruh Promosi dan 

Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Pada Wingstop Jatiasih Bekasi.  

Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dan dalam 

pengambilan sampel menggunakan rumus slovin. Jumlah sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini ialah sebanyak 82 responden yang dimana fokus responden 

ini ialah Konsumen Wingstop Jatiasih Bekasi. Hasil dari penelitian yang telah 

dilakukan terdapat variabel-variabel yang saling berpengaruh ,seperti penjelasan 

singkat berikut ini: 1). Pada variabel Promosi terhadap Keputusan Pembelian 

terdapat pengaruh positif dan signifikan dengan nilai koefisien sebesar 0,628 dan 

T statistik 4,891 > T tabel 1,664 serta P Value sebesar 0,000 < 0,05. 2). Pada 

variabel Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian tidak signifikan dan tidak 

berpengaruh positif dengan nilai koefisien sebesar 0,226 dan Tstatistik 1,508 > 

Ttabel 1,664 serta P Value sebesar 0,132 > 0,05 . 

 

Kata Kunci : Promosi, Kualitas Produk, Keputusan Penjualan. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to determine the effect of promotion and 

product quality on purchasing decisions at Wingstop Jatiasih Bekasi. 

In this study using quantitative research methods and in taking samples 

using the slovin formula. The number of samples used in this study were 82 

respondents, where the focus of this respondent was the Jatiasih Bekasi Wingstop 

Consumer. The results of the research that has been done are variables that 

influence each other, such as the following brief explanation: 1). In the Promotion 

variable on Purchase Decision there is a positive and significant influence with a 

coefficient value of 0.628 and a T statistic of 4.891 > T table of 1.664 and a P 

Value of 0.000 <0.05. 2). The product quality variable on purchasing decisions is 

not significant and has no positive effect with a coefficient value of 0.226 and a 

statistic of 1.508 > ttable of 1.664 and a P value of 0.132 > 0.05. 

 

Keywords : Promotion, Product Quality, Sales Decision.
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