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ABSTRAK 

 

        Cesario Rizqi Wibowo 201910325425. Pengaruh Harga dan kualitas produk          

terhadap keputusan pembelian mobil bekas di Garasi Rizki Motor Griya Asri 

        Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian mobil bekas di Garasi Rizki Motor Griya 

Asri. Perkembangan industri otomotif di Indonesia telah menciptakan persaingan 

yang ketat, terutama dalam penjualan mobil bekas. Oleh karena itu, penting untuk 

memahami faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian pelanggan 

        Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

pengumpulan data melalui kuesioner yang disebarkan kepada konsumen yang telah 

melakukan pembelian mobil bekas di Garasi Rizki Motor Griya Asri  

       Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan kualitas produk memiliki 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian mobil bekas. Harga yang wajar 

dan sesuai dengan kualitas produk yang ditawarkan oleh Garasi Rizki Motor Griya 

Asri menjadi faktor penting dalam menentukan keputusan pembelian konsumen. 

Selain itu, kualitas produk yang baik juga memberikan kepercayaan kepada 

konsumen untuk Memilih mobil bekas dari Garasi Rizki Motor Griya Asri. 

 

Kata Kunci: harga, kualitas produk, keputusan pembelian, mobil bekas 
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ABSTRACK 

 
 

Cesario Rizqi Wibowo 201910325425. The Influence of Price and Product 

Quality on the Decision to Purchase Used Cars at Garasi Rizki Motor Griya Asri 

This study aims to analyze the influence of price and product quality on the decision 

to purchase used cars at Garasi Rizki Motor Griya Asri. The development of the 

automotive industry in Indonesia has created intense competition, especially in the 

sale of used cars. Therefore, it is important to understand the factors that influence 

customer purchasing decisions. 

This research method utilizes a quantitative approach, with data collection through 

questionnaires distributed to customers who have made purchases of used cars at 

Garasi Rizki Motor Griya Asri. 

The results of the study indicate that price and product quality have a significant 

influence on the decision to purchase used cars. Reasonable prices that align with 

the quality of the products offered by Garasi Rizki Motor Griya Asri are important 

factors in determining consumer purchasing decisions. Additionally, good product 

quality also instills confidence in consumers to choose used cars from Garasi Rizki 

Motor Griya Asri. 

Keywords: price, product quality, purchasing decision, used cars 
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