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ABSTRAK 

DITA PURBOWATI, 201910325024. Peran Pemasaran Media Sosial Instagram, Diskon 

dan Tagline Produk Scarlett Whitening Terhadap Minat Beli Konsumen. Skripsi Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis. Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. 2023. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisis peran pemasaran media sosial 

secara parsial terhadap minat beli konsumen, untuk mengetahui dan menganalisis peran diskon 

secara parsial terhadap minat beli konsumen, dan untuk mengetahui dan menganalisis peran 

tagline secara parsial terhadap minat beli konsumen serta untuk mengetahui dan menganalisis 

peran pemasaran media sosial, diskon dan tagline secara simultan terhadap minat beli konsumen 

pada Scarlett Whitening. Pendekatan penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah pelanggan Scarlett Whitening pada tahun 2023. Sampel yang sesuai dengan 

kriteria berjumlah 105 responden dengan menggunakan Purposive Sampling. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuisioner yang diiuji validitas dan reabilitas, sedangkan teknik 

analisis data menggunakan metode regresi linear berganda, uji asumsi klasik, uji t, uji F dan 

koefisien determinasi. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan program software 

SPSS versi 25. Hasil penelitian yaitu pemasaran media sosial berpengaruh positif dan signifikan 

secara parsial terhadap minat beli konsumen. Diskon berpengaruh positif dan signifikan secara 

parsial terhadap minat beli konsumen. Tagline tidak berpengaruh positif dan signifikan secara 

parsial terhadap minat beli konsumen. Secara simultan diketahui bahwa pemasaran media sosial, 

diskon dan tagline memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

Scarlett Whitening. 

 

Kata Kunci: Pemasaran Media Sosial, Diskon, Tagline dan Minat Beli Konsumen 
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ABSTRACT 

DITA PURBOWATI, 201910325 024. Role of Instagram Social Media Marketing, 

Discounts andTagline Scarlett Whitening Products Against Consumer Buying Interest. Faculty of 

Economics and Business Thesis. Jakarta Bhayangkara University. 2023. 

The purpose of this research is to find out and analyze the role of social media marketing 

partially on consumer buying interest, to find out and analyze the role of discounts partially on 

consumer buying interest, and to find out and analyze the role of the tagline partially on consumer 

buying interest as well as to find out and analyze the role social media marketing, discounts and 

taglines simultaneously on consumer buying interest in Scarlett Whitening. This research 

approach is a quantitative approach. The population in this study is Scarlett Whitening customers 

in 2023. The sample that fits the criteria is 105 respondents using purposive sampling. Data 

collection techniques used questionnaires that were tested for validity and reliability, while data 

analysis techniques used multiple linear regression methods, classical assumption tests, t tests, F 

tests and the coefficient of determination. Data processing in this study used the SPSS version 25 

software program. The results of the study were social media marketing that had a positive and 

partially significant effect on consumer buying interest. Discounts have a positive and significant 

effect partially on consumer buying interest. Tagline has no positive and significant effect partially 

on consumer buying interest. Simultaneously it is known that social media marketing, discounts 

and taglines have a positive and significant influence on consumer buying interest in Scarlett 

Whitening. 

 

Keywords: social media marketing, discounts, taglines and consumer buying interest 
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