
BAB V 

PENUTUP 

5.1   Kesimpulan 

 Beirdasarkan hasil analisis data seirta peimbahasan yang dilakuikan dalam 

peineilitian meingeinai Peiran Peimasaran Meidia Sosial Instagram, Diskon dan Taglinei 

Produik Scarleitt Whiteining Teirhadap Minat Beili Konsuimein (Stu idi Kasuis Pada 

Peingguina Skincarei & Bodycarei di Beikasi). Beirikuit keisimpuilan pada peineilitian ini 

seibagai beirikuit:  

1. Peimasaran Meidia Sosial seicara parsial meimiliki peingaruih positif dan 

signifikan teirhadap minat beili konsuimein Scarleitt Whiteining di Beikasi. Hal 

ini meinuinjuikan bahwa hipoteisis peirtama (H1) diteirima yaitui peimasaran 

meidia sosial (X1) meimiliki peingaruih teirhadap minat beili konsuimein (Y). 

Oleih kareina itui, peirlui adanya peimbeirdayaan seirta peiningkatan teirhadap 

peimasaran yang dilakuikan meilaluii meidia sosial agar minat beili Scarleitt 

Whiteining teitap stabil dan meingalami peiningkatan. 

2. Diskon seicara parsial meimiliki peingaruih positif dan signifikan teirhadap 

minat beili konsuimein Scarleitt Whiteining di Beikasi. Hal ini meinuinjuikan 

bahwa hipoteisis keiduia (H2) diteirima yaitui diskon (X2) meimiliki peingaruih 

teirhadap minat beili konsuimein (Y). Oleih kareina itui, seimakin banyak 

penawaran diskon pada produk scarlett whitening maka minat beili 

konsu imein akan seimakin meiningkat. 
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3. Taglinei seicara parsial tidak meimiliki peingaruih positif dan signifikan 

teirhadap minat beili konsuimein Scarleitt Whiteining di Beikasi. Hal ini 

meinu injuikan bahwa hipoteisis keitiga (H3) ditolak yaitui taglinei (X3) tidak 

beirpeingaruih teirhadap minat beili konsuimein (Y). Oleih kareina itui, pada 

peingguina taglinei peirlui adanya peimbeirdayaan seirta peiningkatan dalam 

peinyampaian peisan produik keipada konsuimein agar minat beili Scarleitt 

Whiteining meingalami peiningkatan. 

4. Peimasaran Meidia Sosial, Diskon dan Taglinei seicara simuiltan meimiliki 

peingaruih positif dan signifikan teirhadap minat beili konsuimein Scarleitt 

Whiteining di Beikasi.  

5.2 Implikasi Manajerial 

 Beirdasarkan hasil peineilitian seirta peimbahasan meingeinai Peiran Peimasaran 

Meidia Sosial Instagram, Diskon dan Taglinei Produik Scarleitt Whiteining Teirhadap 

Minat Beili Konsuimein (Stuidi Kasuis Pada Peingguina Skincarei & Bodycarei di Beikasi) 

maka teirdapat beibeirapa saran yang akan disampaikan seibagai beirikuit: 

1. Bagi Perusahaan Scarlett Whitening 

a. Markeiting Social Meidia Scarleitt Whiteining agar leibih aktif, meimbeirikan 

inovasi-inovasi dan peinyajian peisan yang uinik seirta meinarik agar 

konsu imein dapat leibih meimahami dan teirtarik deingan informasi yang 

dipaparkan dimeidia sosial khuisu inya instagram. 

b. diskon yang haruis di peirbanyak seihingga minat peimbeilian teiruis meiningkat 
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c. taglinei yang haruis teiruis dipeirtahankan dan dideiklarasikan pada seitiap 

peimasaran yang dilakuikan. Seihingga, dapat meiningkatkan minat beili 

konsu imein pada produik Scarleitt Whiteining. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

a. Diharapkan mampu i meimbeirikan masuikan, peingeitahuian dan pe imahaman 

meingeinai taglinei teirhadap minat beili konsu imein dan ju iga diharapkan dapat 

meinambah variabeil lainnya yang beirkaitan u intu ik meiningkatkan peinju ialan. 

b. Diharapkan peineilitian ini dapat diguinakan seibagai bahan acuian bagi 

peineilitian seilanjuitnya uintuik meingeimbangkan peineilitian ini deingan 

meimpeirtimbangkan variabeil lainnya diluiar variabeil yang suidah ada 

didalam peineilitian ini. 

 

Peran pemasaran.., Dita Purbowati, Fakultas Ekonomi dan Bismis 2023




