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ABSTRAK 

 

Ferry Muhammad Ashyrofi. 201910325491. Pengaruh Content Marketing  dan  

E-Marketing Melalui Live Streaming Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus 

Pengguna TikTok di Bekasi Kota Kota). 

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui pengaruh content marketing dan 

e-marketing dalam keputusan pembelian pengguna TikTok di Bekasi Kota melalui 

live streaming . Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik 

pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Jumlah sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 108 responden  menggunakan perhitungan 

Hair dengan jumlah indikator 18 dikali 6 yaitu 108 responden. Sebelum 

menganalisis data, peneliti menggunakan 30 responden sebagai pilot study untuk 

mengetahui kelayakan penelitian ini dengan menggunakan google form. Pengujian 

hipotesis penelitian dilakukan dengan menggunakan uji outer model dan inner 

model dalam SEM PLS dengan bantuan program SmartPLS versi 4.0. Hasil dari 

penelitian yang telah dilakukan terdapat variabel yang saling berpengaruh maupun 

tidak berpengaruh, seperti pada penjelasan singkat berikut ini: 1). Content 

Marketing berpengaruh positif signifikan terhadap Live Streaming dengan nilai 

Tstatistics 4,410  2). Variabel E-Marketing terhadap Live Streaming dengan nilai 

Tstatistics 6,446 3). Variabel Content Marketing terhadap Keputusan Pembelian 

dengan nilai Tstatistics  3,475 4). Variabel E-Marketing tidak berpengaruh positif 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian  dengan nilai Tstatistics  0,640 5). 

Variabel Live Streaming terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai Tstatistics  

3,825 6). Pengaruh tidak langsung antara variabel 6. Content Marketing Terhadap 

Keputusan Pembelian Melalui Live Streaming terbukti signifikan dengan nilai T-

statistics 3,350 7). Pengaruh tidak langsung antara variabel  E-Marketing Terhadap 

Keputusan Pembelian Melalui Live Streaming terbukti signifikan dengan nilai T-

statistics  2,983. 

 

Kata Kunci: Content Marketing, E-Marketing, Live Streaming, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 
 

Ferry Muhammad Asyrofi. 201910325491. The Effect of Content Marketing and 

E-Marketing Through Live Streaming on Purchase Decisions (Case Study of 

TikTok Users in Bekasi City). 

The purpose of this study is to determine the effect of content marketing and e-

marketing on purchasing decisions of TikTok users in Bekasi City through live 

streaming. This study used a quantitative approach with a sampling technique using 

purposive sampling. The number of samples used in this study was 108 respondents 

using Hair calculations with the number of indicators 18 multiplied by 6, namely 

108 respondents. Before analyzing the data, researchers used 30 respondents as a 

pilot study to determine the feasibility of this study using the Google form. The 

research hypothesis was tested using the outer model and inner model tests in the 

PLS-SEM with the help of the SmartPLS version 4.0 program. The results of the 

research that has been done are variables that influence or do not influence each 

other, as in the following brief explanation: 1). Content Marketing has a significant 

positive effect on Live Streaming with a T statistics value of 4.410 2). E-Marketing 

Variable to Live Streaming with a T statistics value of 6.446 3). Content Marketing 

Variable on Purchasing Decisions with a statistical value of 3.475 4). The E-

Marketing variable has no significant positive effect on Purchase Decisions, with a 

T statistics value of 0.640 5). Live Streaming Variable on Purchase Decision with 

a Statistical value of 3.825 6). The indirect effect between variables 6. Content 

Marketing on Purchase Decisions Through Live Streaming is proven significant, 

with a T-statistics value of 3.350 7).the indirect effect between variables E-

Marketing on Purchase Decisions Through Live Streaming is significant, with a T-

statistics value 2.983. 

 

Keywords: Content Marketing, E-Marketing, Live Streaming, Purchase Decision
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