
PENGARUH HARGA, PROMOSI, DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN MAINAN ANAK LATO-LATO PADA TOKO 

GUDANG.MAINAN.ID 

 

SKRIPSI 

 

Oleh : 

Fery Setiawan 

201810325261 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2023 

  



Penggaruh harga.., Fery Setiawan, , Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2023

https://v3.camscanner.com/user/download


Penggaruh harga.., Fery Setiawan, , Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2023

https://v3.camscanner.com/user/download


Penggaruh harga.., Fery Setiawan, , Fakultas Ekonomi dan Bisnis 2023

https://v3.camscanner.com/user/download


ABSTRAK 

 Pengaruh harga, promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian mainan 

anak Lato-lato pada toko Gudang.Mainan.Id. 

 Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengukur pengaruh harga, 

promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian mainan anak lato-lato pada toko 

Gudang.Mainan.Id. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dimana objek 

yang digunakan merupakan pelanggan Gudang.Mainan.Id yang membeli mainan 

jenis Lato-Lato. Data yang digunakan dalam penelitian ini ialah data primer. 

Metode pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan non-probability 

sampling dengan Teknik purposive sampling. Adapun jumlah sampel yang 

digunakan dalam ini adalah 80 responden. Metode analisis data yang digunakan 

untuk menguji hipotesis dalam penelitian ini ialah Structural Equation Modeling 

(SEM) dengan aplikasi SmartPLS 3.0. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 

harga dan lokasi pelayanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Tetapi, variabel promosi berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini memiliki keterbatasan pada objek 

penelitian yang hanya dilakukan pada pelanggan toko Gudang.Mainan.id. hal ini 

dapat menjadi saran untuk peneliti selanjutnya. Kebaharuan dalam penelitian ini 

yaitu menggabungkan variabel harga, promosi dan lokasi terhadap keputusan 

pembelian pada satu model penelitian yang dilakukan pada pelanggan toko 

Gudang.Mainan.id. 

 

Kata kunci (sentence case): Harga, Promosi, Lokasi, Keputusan Pembelian, 

Gudang.Mainan.Id.
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ABSTRACT 

 The influence of price, promotion and location on the purchase decision of 

Lato-lato children's toys at Gudang.Mainan.Id stores. 

 The purpose of this study was to measure the influence of price, promotion 

and location on the purchase decision of lato-lato children's toys at 

Gudang.Mainan.Id store. This research is a quantitative research where the object 

used is a Gudang.Mainan.Id customer who buys Lato-Lato type toys. The data used 

in this study is primary data. The sampling method in this study uses non-

probability sampling with purposive sampling techniques. The number of samples 

used in this was 80 respondents. The data analysis method used to test the 

hypothesis in this study is Structural Equation Modeling (SEM) with the SmartPLS 

3.0 application. The results of this study show that price and location of services 

have a positive and significant effect on purchasing decisions. However, 

promotional variables have a positive and insignificant effect on purchasing 

decisions. This research has limitations on the object of research which is only 

carried out on customers of Gudang.Mainan.id store. This can be a suggestion for 

future researchers. The novelty in this study is combining price, promotion and 

location variables on purchasing decisions in one research model conducted on 

Gudang.Mainan.id store customers. 

 

Keywords: Price, Promotion, Location, Purchase Decision, Gudang.Mainan.Id. 
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